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INTISARI 

 

          Haniki Crispy Banana merupakan usaha yang bergerak dalam bidang kuliner   

pisang goreng. Perusahaan ini membutuhkan sebuah media promosi sebagai upaya 

untuk meningkatkan nilai penjualan agar lebih dikenal oleh masyarakat lokal maupun 

wisatawan yang datang ke kota Yogyakarta. 

          Untuk itu, dalam skripsi ini peneliti membuatan video promosi yang merupakan 

salah satu media penyampaian informasi secara visual dengan beberapa elemen-elemen 

multimedia seperti gambar, video dan audio sehingga menambah daya tarik masyarakat 

tentang Haniki Crispy Banana. 

          Hasil pembuatan video promosi ini diharapkan dapat memberikan informasi dan 

produk yang dihasilkan. 

 

Kata Kunci : Haniki Crispy Banana, Video Promosi, Sinematografi, Motion 

Grafis. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

ABSTRACT 

 

            Haniki Crispy Banana is a business engaged in the culinary field of fried 

bananas. This company needs a promotional media to increase sales value to be 

better known by local people and tourists who come to the city of Yogyakarta. 

           For this reason, in this thesis, the researcher made an advertising video 

which is one of the media for delivering information visually with several 

multimedia elements such as images, video and audio so as to increase public 

interest in Haniki Crispy Banana. 

           The creation of this advertising video is expected to provide information and 

products produced by Haniki Crispy Banana. 

 

Keyword: Haniki Crispy Banana, Promotion Video, Cinematography, Motion 

Graphic


