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INTISARI 

 

Klinik Utama Kalitanjung Cirebon merupakan salah satu klinik yang 

menyediakan kebutuhan kesehatan anak dan remaja yang berlokasi di Jl. Kalitanjung 

No. 17, Kelurahan Harjamukti, Kecamatan Harjamukti, Kota Cirebon, Jawa Barat, 

didirikan pada tanggal  2 Mei 2012 yang saat ini sedang berkembang dan dihadapkan 

dengan pasien awam yang tidak mengerti pelayanan dan fasilitas apa yang di miliki 

oleh klinik, untuk itu perlu sekali cara efisien untuk mempromosikan fasilitas dan 

pelayanan yang ada di klinik. Dalam permasalahan ini,  penulis membuat video iklan 

yang akan diiklankan pada media sosial Instagram untuk dapat membantu memberikan 

kemudahan pada publik dalam mengenali fasilitas dan pelayanan yang ada di klinik.  

Dalam pembuatan video iklan ini, penulis menggunakan tahapan pra produksi, 

produksi dan pasca produksi. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

penelitian dalam bentuk observasi, wawancara dan studi literatur. Metode pengujian 

yang digunakan adalah dengan melakukan kuesioner. 

Hasil dari penelitian ini berupa video dibuat dengan menggunakan aplikasi 

Adobe Premiere Pro 2020 berdurasi 59 detik. Video iklan akan disiarkan dan 

diiklankan di media sosial Instagram Klinik Utama Kalitanjung Cirebon. Hasil 

kuesioner ini adalah 89.12%, yang artinya video iklan ini sangat layak untuk menjadi 

video iklan media sosial Klinik Utama Kalitanjung Cirebon. 

Kata kunci: Iklan, Media Sosial, Klinik, Live Shoot. 
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ABSRTACK 

 

Utama Kalitanjung Cirebon  Clinic is one of the clinics that provides the health 

needs of children and adolescents which is located on Jl. Kalitanjung No. 17, 

Harjamukti Village, Harjamukti District, Cirebon City, West Java, it was founded on 

May 2, 2012 which is currently being developed and faced with lay patients who do not 

understand what services and facilities that the clinic has, for this reason, an efficient 

way is needed to promote the facilities and services in the clinic. In this case, the 

author makes video advertisements that will be advertised on social media Instagram to 

help make it easy for the public or patients to recognize the facilities and services 

available at the clinic. 

In making this advertisement video, the author uses pre-production, production 

and post-production stages. The research method used is a research method in the form 

of observation, interviews and literature studies. The test method used is to conduct a 

questionnaire. 

The results of this study are in the form of a video using the Adobe Premiere 

Pro 2020 application with a duration of 59 seconds. The advertisement video will be 

broadcast and advertised on the Kalitanjung Cirebon Main Clinic's Instagram social 

media. The result of this questionnaire is 89.12%, which means that this ad video is 

very suitable to be a social media ad video for the Main Clinic Kalitanjung Cirebon. 

Keywords: Advertising, Social Media, Clinic, Live Shoot. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


