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PERNYATAAN
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MOTTO

”Work hard in silence, let success be your noise.” ~Frank ocean

”Selama ada Niat dan Keyakinan semua akan jadi Mungkin.”

”Jadilah seperti karang di lautan yang tetap kokoh diterjang ombak, walaupun 
demikian air laut tetap masuk kedalam Pori-Porinya. ”

”Orang yang mampu belajar dari kesalahan adalah orang yang berani untuk 
sukses. ”

”Lakukanlah semaksimal mungkin yang kamu bisa, dan Tuhan pasti akan turut 
bekerja. ”

”Saat masalahmu jadi terlalu berat untuk ditangani, beristirahatlah dan hitung 
berkah yang sudah kau dapatkan. ”

”Nikmati prosesnya, jalani dan ikuti arusnya. Terkait hasil, kita serahkan pada 
yang Maha Kuasa”
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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi pada saat ini berkembang dengan 
sangan pesat termasuk perkembangan dalam dunia periklanan, banyak tempat 
usaha yang menginginkan kesuksesan dalam persaingan. 

Dalam skripsi ini, peneliti mencoba membuat iklan Kedai Koffie Plankton 
dengan Teknik liveshoot dan Motion Graphic. Tujuan pembuatan iklan ini adalah 
untuk memberikan informasi kepada calon-calon pelanggan di Kedai Koffie 
Plankton.  

Dari hasil iklan video Kedai Koffie Plankton peneliti berharap agar tempat 
tersebut dapat di kenal oleh masyarakat luas. Video ini akan tayang di media sosial 
karena dengan menggunakan media sosial semakin memudahkan untuk melakukan 
proses pemasaran saat ini.
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ABSTRACT

The development of information technology is currently developing very 
rapidly, including developments in the world of advertising, many businesses want 
success in competition.

In this thesis, the researcher tries to make an advertisement for Kedai Koffie 
Plankton using Liveshoot Technique and Motion Graphic. The purpose of making 
this ad is to provide information to potential customers at the Plankton Koffee Shop.

From the results of the Kedai Koffie Plankton video advertisement, the 
researchers hope that the place can be recognized by the wider community. This 
video will air on social media because using social media makes it easier to carry 
out the current marketing process.


