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pemasarannya melalalui digital. Terlihat dari likes sefiap kontenya tembus
ratusan hingga ribuan yang menyukainya, dan konten video Jokopi Indonesia
memiliki viewers menembus ribuan hingga puluhan ribu. Dari situ dapat dilihat



brand awareness Jokopi Indonesia terbentuk dengan baik. Konten pilar yang
sering digunakan oleh Jokopi Indonesia adalah Emotional content.

Jokopi Indonesia lebih sering menggunakan konten pilar emorional
content karena Jokapi Indonesia merasa jadi lebih dekat dengan followers dan

pelanggan Jokopi Indonesia. Dari hail, wa

ini juga fitur reels lebih diunggulkan oleh Instagram. Jadi Instagram akan
memaksimalkan konten-konten yang menggunakan fitur ini, alasan Instagram
memaksimalkan konten yang menggunakan fitur reels adalah Instagram tidak
ingin kalah oleh pesaingnya yaitu Tiktok. Jokopi Indonesia dari momen




tersebut jadi lebih sering membuat konten video dalam pemasarannya dengan
menggunakan fitur reels dalam penyebarannya.
5.1 Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dijelaskan secara rinci diatas,
maka peneliti akan memberikan bebepipa saran yang diharapkan berguna dan

rring mengounakan fitur
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4. Bagi penelitian selanjutnya, hasil penelitian ini dapat digunakan untuk
bahan petimbangan atau referensi penelitian berikutnya. Dan saran yang
dapat diberikan berkaitan dengan penelitian selanjutnya untuk lebih
memperdalam pengelolaan media sosial lainnya seperti Tiktok dan
Facebook.
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