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ABSTRAK

Iklan merupakan elemen yang penting dalam pemasaran suatu produk
barang atau jasa. Semakin tingginya persaingan membuat iklan yang kreatif dan
mudah diingat merupakan cara yang efektif untuk menarik perhatian khalayak.
Penelitian ini termasuk jenis penelitian deskripttif kualitatif. Penelitian ini bertujuan
untuk mendeskripsikan penggambaran maskulinitas laki-laki melalui aktor Joe
Taslim dan Fadil Jaidi dalam .iklan Head and Shoulders. Penelitian ini
menggunakan teori resepsi Stuart Hall. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini adalah deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui observasi,
studipustaka dan teknik In Depth Interview. Sampel dipilih dengan teknik
Purposive Sampling, dengan total sebanyak 5 orang informan. Untuk analisis data
yang digunakan adalah metode analisis resepsi encoding dan decoding Stuart Hall.
Dalam keabsahan data peneliti melakukan validitas data dengan teknik triangulasi
data.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kelima informan menempati posisi
yang berbeda-beda. Dapat disimpulkan bahwa dua dari lima informan dinyatakan
dalam Dominant-Hegemonic Position, dua lainnya menempati Negotiatied Position

dan yang terakhir menempati Oppositional Position.

Kata kunci: Iklan, Khalayak, Maskulinitas, Analisis Resepsi
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ABSTRACT

Advertisement is an important element in selling a product, whether goods
or services. As greater the competition, making advertisement that creative and
easy to remember is an effective method to attract the audience. This research
defined as qualitative descriptive research. This research aims to described male’s
masculinity depiction through Joe Taslim and Fadil Jaidi appearance in Head and
Shoulders’ advertisement. This research uses Reception Theory by Stuart Hall.
Method that used in this research is qualitative descriptive with data collection
technique by observation, literature study and In Depth Interview technique.
Samples are chosen with Purposive Sampling technique, with 5 informants. Data
analysis that used is Reception Analysis encoding and decoding method of Stuart

Hall. The researcher validate the data by using data triangulation technique.

The result shows that the 5 informants placed in different position.. It is
concluded that 2 of 5 informants declared in Dominant-Hegemonic Position, 2
others are placed in Negotiatied Position, and the last one is placed in Oppositional

Position.

Keywords: Advertising, Audience, Masculinity, Reception Analysis
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