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PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Penelitian analisis resepsi menekankan pada khalayak dalam pemaknaannya
terhadap isi pesan dalam media. Pemaknagn'ini tidak selalu berjalan sesuai dengan
pesan dominan yang pemib:
konsep encoding discodi i sate konsep. penting dalam analisis
. » 5 S gsan yang l-l'l.g'ﬂ:l

remperoleh pemakna

p menentukan keputusan,
¢ ) kemudian ada pula yang
memahaminya melalui unsur humor sebagai bentuk maskulinitas,

2. Tidak semua informan setuju dengan isi pesan dari iklan Head and
Shoulders Joe Taslim X Fadil Jaidi, salah satunya informan kelima yaitu
Nurul vang tidak setuju jika korakteristik laki-laki diukur dani fashion,
banyaknya fallowers  disosial media dan lakilaki harus
menyeimbangkon logika dan perassannya. Hal ini dikarenakan jika
dilihat dari realita yang ada, hal-hal diatas tidak relevan.
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3. Dan tiga kategon yang dikemukokan oleh Stuart Hall dalam analisis
resepsi khalayak, penaliti mendapatkan 3 kategori tersebul. Informan 1
dan 4 masuk dalam kategon Dominant-Hegemonic Position, mforman
2 dan 5 masuk pada kategori Negotiated Position dan informan 3 masuk
pada kategori Oppostional Position.

fenomena dalam media massa kllumsnya media sosial (dalam penelitian
ini) yong diresepsikan oleh khalayak. Sehingga dihampkan dengan
adanya penelitian ini dapat menjadi referensi atou acuan bagi penelitian
lain dengsn menggunakan metode analisis resepsi. Serta diharapkan
masyarakal Yogyakarta dapat menjadi khalayal yang aktif dan bijak
dalam menyikapi pesan-pesan media supoya meminimalisir adanya
perkembangan media hoax.
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