BAB 1
PENDAHULUAN

1. Latar Belakang
Himmalaya Trans mempakan perusahasn yang bergerak dibidang jasa
Travel, Saat ini pemilik Himmalaya Trans menggunakan media informasi
secara verbal mengandalkan kenalopodekot don wembagikan kartu nama

mﬂdmpmmus:;mngmmmklemmaln}memhlkmmhmm
meningkatkan minat konsumen dan promosi pada hubungannya dengan teori
ekonomi adalah untuk merubah letak don kondisi &weve permintaan suatu
produk pada suatu perusahaan (Sivegar. 2007) [1].

Sehingga promosi di Himmalaya Trans selalu identik dengan peningkatan
penjualan. Seiring dengan berkembangnya kemajuan teknologl. media promosi
tidak hanya melatui media cetak, dan elektronik saja. Akan tetapi media internet



juga merupakan media yang paling populer saat ini. Semakin banyaknya
informasi. Oleh karena itu medin promosi ditunbul untuk selalu menarik.
Semakin menarik media promosi vang digunakan, maka akan semakin banyak
hasil penjualan yang didapatkan. Begib

A, Compositing, menggabungkan elemen - elemen dalam satu media,
B. Recording dan mixing sound,

C. Editing. menyvunting materi vang akan dibuat,

D. Final rendering.



A. Tujuan Dan Manfaat Penelitian

Tujuan dari penulisan tugas akhir ini adalah:

|. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program D3
manajemen informatika pada UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.

2. Mepambah pengnhmn secara longsung melalui perancangan suatu
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Pengertian Informasi, Pengertian Mnh:medm Komponen media yang akan
dipromosikan di Himmalaya Trans, Jenis-Jenis Animasi 2D sebagai media
promosi, Metode untuk mengontrol animasi, Komponen Animasi, Resolusi
Video yang akan digunakan.




BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini akan memuat pengertian dari multimedia, proses pembuatan
animasi, dan kabupaten banjamegara mulai dari pandangan umum serta
mwmmrmmrmmm
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