BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pada masa pandemi dapat kita amati persaingan bisnis dalam berbagai
industri sangat ketat dimana perusahaan hatus lebih kreatif dan imvoatif untuk terus

Selain itu, kian juga dapat memberikan informasi seputar produk ataupun promosi
yang bisa dijelaskan detail. Video iklan pads umumnya mengandung
pengabungan kelima unsur elemen multimedia yaitu teks, gambar. audio. video dan

animasi [3]. Penggabungan antara unsur-umsur multimedia ity pun telah banyak



digunakan seperti penggabungan teknik live shoor dan motion graphic, dimana
kedua teknik tersebut saling mengisi dalam menampilkan informasi. Teknik live
shoot untuk menampilkan sesuatu yang bersifat nyata sedangkan teknik motion
graphic mengilustrasikan sesuatu yang tidak dopat diambil melalui live shoot atau

bersift imajinatif

Raccoon Store me § badan vsaha, bergerak di bidang

Am proses promosi pada

mosikan makanannya dalam bentuk foto. Media ten
alam menyampaikan informasi menu makanan yan
jut seperti cara pemesanan, detail lokasi serts pelryanan lainn

gambaran lokasi toko, cara pemesanan online dan informasi produk secara detail
dan ilustratif. Kedua Teknik ini diharapkan dapat menvajikan visualisasi produk
menggunakan gambar, video atau grafik suatu informasi secara sederhana tanpa
mengurangi informasi yang ada, dengan dilengkapi narasi dan hacksound agar lebih
mudah diterima oleh audien.



Berdasarkan uraian diatas maka penulis mengusulkan pembuatan video
iklan dalam mendukung penyajian promosi dan informasi dengan menggunakan
teknik five shoot dan teknik motion graphic. Maka dari itu penulis mengambil judul

"Fernncangan dan Fembuatan Video Iklan pada Racceon Store dengan

Teknlk Live Shoot dan Motion Graph

6. Penguji dari hasil penelitian mi adalah masyarakat umum, karyawan
Raccoon Store, asisien rumpun multimedia dan praktisi multimedia.
7. Tahap penelitian berakhir ketika video diserahkan ke Raccoon Store,



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dan tujuan disdakan laporan ini agar permasalahan yang dihadapi
dalam pembuatan video iklan dapat terlaksana sehingga tujuan penelitian ini dapat
dijabarkan sebagai berikut:

1.5.2  Bagl Masyarakat
| Diharapkan supaya memberikan pengetahuan dan dapat dijadikan
sebagai referensi hagi mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta
dalam membuat video iklan.



2. Diharapkan masyarakat dan calon konsumen yang ingin membeli
barang di Raccoon Store dapat mengenal dan mengetahui informasi
tentang Raccoon Store.

1.5.3  Bagl Raccoon Store

Dapat membantu Raccoon Store

i : 1H1ETI tﬂiﬂip ﬂ'khhi‘“hﬂ I

Shoot dan Metion Graphic baik boatan Inde

Metode wawancars dilakukan dengan pihak pengurus, untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.
3. Metode Studi Pustaka



Metode studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun
pencarian dats melalui internet dari sumber terpercaya dan valid untuk
mendapatkan pedoman atau bahan tambahan.

1.6.2  Metode Analisis

l. Analisis SWOT
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L . 1 |.1.' M dﬂﬂllmyﬂ

2. Produksi
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1.0.4 Metode Evaluasi

Pada tahap evaluasi menggunakan metode pengujian dan pembahasan
teknik Live Shoot dan Metion Graphic yang dapat diterapkan pada video iklan
Raccoon Store sehingga visualisasi informasi dapat dengan mudah dimengerti

Graphic, serta software-sofis

BAB II1 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menguraikan tentang profil Raccoon Store, analisis video klan yang
dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan Raceoon Store
dengan teknik Live Shoot dan Motion Graphic serta pembahasannya,
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