5.1 Kesimpulan

Berdosarkan dani hasil peneliti

g dilakukan, dapat disimpulkan

fan  Prodik @isbaksNill Bialsh dengan
adel serta mwﬁﬂmahm I rdirt dari
empat Komparcn (48) yits prodict (roduk), prie (b
pat),  dan  promosion  (promosi).  dengan

adalah saat awal
penjual. Pendukung dari proses pemasaran di e-commerce adalah bisa
mengikuti evens promosi ang gratis atau tidak berbayar.

3. Faktor yang dopat meningkatkan pengunasn media e-commerce

sebagai media promosi dan  penjualan produk adalah  dengan



memperhatikan persaingan harga. pemilihan produk, pemasaran
kreatif, kecepatan akses, dan pelayanan.
5.2 Saran
Setelah melakukan penelitian ini peneliti memiliki saran sebagai berikut :
|. Daebakstuff telah menjalapkan, promosi dengan baik melalui «-
' seluruh media social selalu

bismis yang ingin dijalankan.
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