BAB IV

nlehpem}'uman lﬂﬂmpnudenmmnhﬂihnhamluﬂmmgmﬁhnm
variabel diskon kig safe (X1) dan kualitas produk (X2) secarm
simultan terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar 0,000
kurang (<) dari 1,05 dan nilai F hitung sebesar 65,221 lebih besar ()
dori F tabel 3,09, yong berarti bahwa diskon big sale dan kualitas
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produk terbukti memiliki pengaruh secara simultan terhadap
keputusan pembelian di marketplace shopee.

4. Hasil dan perhitungan koefisien determinasi R2 sebesar (1,574 yang
artinya presentase diskon big sale 11.11 dan kualitas produk berhasil
mempengaruki keputusan pembe
57.4%. :

¢ shopee, pe T apkan mampu memberikan
masukan dan kebijakan baru yang berkaitan dengan upaya meningkatkan
keputusan pembelian dengan mempertahankan kualitas produk melalui
penampilan rating positif guna memberkan presepsi terhadap konsumen
bahwa produk dan marketpface shopee sangatlah berkualitas. Selam itu
marketplace shopee juga dapat meningkatkan promosi dengan berbagai
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variasi di setiap bulannya, karena dengan beragam promosi yang
ditawarkan maka konsumen akan merasa memperoleh banyak keuntungan
vang di dapatkan.

2. Bagi peneliti selanjutnya, alangkah lebih baiknya apabila peneliti
selanjutnya dapal memperiuas van lm&lhﬂndﬂ-ﬂﬂﬂﬂtpﬂmam
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