FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan Im.nmml’feeshnpd.t i
secara ekonomi, Hal ini terbuke
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conversion. pelanggan lebih suka membagikan video, dsh [2]. Seiring dengan
perkembangan platform tersebut, tidak bisa dipungkin lagi bahwa sosial media Instagram
adalah [ahan yang sangat oke ontuk dijadikan sebagai salah satu tempat untuk
memasarkan bisnis.



Berdasarkan observasi vang telah dilakukan peneliti, Mantras Kopi sudah berdiri
sejak 2019 don pemilik nya yaitu Sigit Purwadi . Lokasi Mantras Kopi berada di JI.
Sidanti Joho, sambisari, Condongeatur, Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah
Istimewn Yogyakarta. Mantras Kopi sudah menggunakan sosial media Instagram sebagai
media promosi.  Mantras Kopi memiliki 528 followers Instagram, namun dalam
melakukan promosi masih kurang menarik dan kurang dilivik oleh masyarakat, Pemilik

1. Media promosi ini hanya diperuntukkan untuk Mantras Kopi.

2. Isi video merupakan gabungan beberapa objek yang diperoleh melalui
observasi langsung.

3. Video Promosi im direkam dengan kamera Canon 60 D

pA



4. Video promosi akan di publis di Instagram dan berdurasi 60 detik (durasi
maksimal video di fnstagram)..

5. Menggunakan format file video mp4 dengan kualitas Full HD 720p dengan
resolusi 1280x720p.

6. Software yang digunakan adalah Adobe Premiere pro cc 2018

7. Hasil video promosi ini berformat MP4. dengan resolusi 720p (D)

8. Video Promosi ini mengm K Cincrmatic B Roll

1.4

Memberikan informasi tentan
Yogyakarta agar dikenal fuas'a

3. Bagi Masyarakat
meningkatkan daya minat beli konsumen yang ditawarkan oleh Mantras
Kopi Yogyakarta,

13



	Skripsi 18.11.1882 Moh Ikhwan_015.pdf (p.1)
	Skripsi 18.11.1882 Moh Ikhwan_016.pdf (p.2)
	Skripsi 18.11.1882 Moh Ikhwan_017.pdf (p.3)

