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INTISARI

Mantras kopi adalah coffeshop yang berasal dari kota Yogyakarta, Mantras kopi
berdiri sejak tahun 2019 yang beralamatkan di JI. Sidanti Joho, sambisari, Condongcatur,
Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta, Usaha coffeshop ini
menggunakan sosial media untuk mempromosikan produknya. Akan tetapi, karena
Kurangnya promosi yang dilakukan oleh pemilik mantras kopi membuat coffeshop ini
kurang di kenal di yogyakarta. Mempertimbangkan fakta yang telah di dapat, maka
diperlukan media promosi yang baru untuk mempromosikan coffeshop mantras kopi.
Strategi penelitian yang digunakan adalah Linier Strategy, hasil perancangan dari
penelitian ini berupa mediaaudio visual dalam bentuk video promosi, video promosi akan
dibuat dengan durasi 60 detik akan-upload ke media sosial instagram, dengan adanya
perancangan video promosi ini diharapkan dapat meningkatkan minat beli konsumen dan
dapat membuat mantras kopi dikenal lebih luas.

Kata 'kunci: coffeshop, Media promosi, Video promosi, sosial media
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ABSTRACT

Mantras Kopi is a coffee shop originating from the city of Yogyakarta, Mantras
Kopi was established in 2019 which is located at JI. Sidanti Joho, Sambisari,
Condongcatur, Kec. Depok, Sleman Regency, Yogyakarta Special Region, This
coffeeshop business uses social media to promote its products. However, due to the lack
of promotion carried out by the owner of the Coffee Mantra, this coffeeshop is less well
known in Yogyakarta. Considering the facts that have been obtained, a new promotional
media is needed to promote coffee shop mantras kopi. The research strategy used is
Linear Strategy, the results of the design of this study are audio-visual media in the form
of promotional videos, promotional videos will be made with a duration of 60 seconds
and will be uploaded to-social media Instagram, with the design of this promotional video,
it is expected to increase consumer buying interest and can make coffee mantras more
widely known.

Keywords: coffeeshop, promotion media, promotional video, social media
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