BAB I
PENDAHULUAN

|1 Latar Belakang

Perkembangan zaman merupakan suatu hal vang tidak dapat kita hindari
selu.rtggahlahamstempulﬂlubmmp ntuk up-to-date dengan teknologi yang
nch_Halmlpl:m . teriepas d elakn

tabiun 2021 dengan de:rmkm sasl Nl pengguna sosial media di Indonesia sudah
setura dengan 68.9% dari jumlah penduduk Indonesia. [17]

Sosial media sendiri khususnya Instagram sudah banyak digunakan oleh
pelaky UMKM sebagai media promosi. Selain penggunaan media tersebut gratis
pengguns UMKM pun mudah berinteraksi dengan para konsumen. Namun
dengan berkembangnya teknologi Instagram sendini banyak mengalami perubahan
yang tadinya aplikesi dengan bosis foto ramun saat i sudoh terdapat fitur video



seperti Instagram Story, 1GTV, Reels, Schingga semakin terbuka lebar untuk
konsumen berinteraksi langsung dengan produk kesayvangan mereka.[|8] Namun
masih banyak para pelaku UMKM yang menggunakan Instagram sebagai media
promosi belum dapat memaksimalkan fitur tersebut.

Burger-In merupakan salah satu tempat makan yang berdini pada tahun
2021. Berlokasi di JI. Pangeran Diponegasa No. 15, Gowongan, Kec. Jetis, Kota
Yogyakarta, Daerah . lstimewa Yopvakarts, o Seperti namanya Burger-In
menyediakan berbagai jens: husger dan beberapa mokanan pendukung. Burger-In
sendiri saat ini hanya melakukan medm promosi di Instagram dengan followers
berjumiah 661 din 72 post. Namun Burger-In masih hanya menggunakan foto dan
video pendek sederians untuk melakukan promosi seperti yang dapat dilthat pada
Gambar 1.1
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Gambar 1.1 Profil Instagram Burger-In
sehinggs belum dapat memaksimalkan dari promosi tersebut. Untuk itu
dirasn perlunya melakukanmya pembustan video promosi yang lebih panjang dan

kreatif agar dapat menyampaikan informasi seperti produk Burger-In vang ada,



mempromosikan kepada calon pembeli. hingga memperluas nama Burger-In
kepada masyarakat.

Dalam pembustan video promosi tersebut aken dipunakannya teknik
rofoscoping dengan metode Multimedia  Development Life Cyele [MDLC).
Rotoscoping dirasa dapat mengoptimalkan dari segi promosi dikarenakan dapat

enjadi lebih terfokus dom kreatif.
banyak teknik untuk melakukan

an sebagai mmmﬂisnmm yang tidak dapat d ;
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3. Bagaimana pengaruh video promosi ini terhadap konsumen
Burger-In?

1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini dimaksudkan untuk memben informasi kepada
pelanggan dan ealon pelanggan tentang produk Burgerln dan meningkatkan



penjualan Burger-In dengan memanfaatkan fitur sosial media dan multimedia saat
- at Video Promosi Produk Burger-In menggunakan metode MDLC
2. Menganalisis dan memaksimalkan teknik rotoscoping pada pembuatan
video promosi.
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1.5 Manfaat Penelitian
Hasil penelitian ini diharapkan bermanfaal untuk Burger-In sebagai media
promosi untuk memperkenalkan Burger-In dan produk-produknya kepada
masyarakat dan dengan pemanfaatan sosial media serta teknologi multimedia
saat ini diharapkan dapat meningkatkan dan mencapai target penjualan dani
Burger-In.

mi akan meranceng konsep atau gambaran awal yang sudah matang
dengan dibuatnya storyboard dan videoboard. Storyboard sendin akan
mampu menjadi pengontrol dalam pembuatan dan pengeditan video.



6. Material Collecting (pengumpulan bahan) adalah tahap ketige dari
MDLC. Dalam tahspan ini aksn dilakukannya proses pengumpulan
bahan dan alat untuk proses pembuatan video seperti kamera, tripod
dan alat penunjang lainnya, hingga produk dari Burger-In.

7. Assembly (pembuatan) adalsh tahap keempat dari MDLC. Dalam
tahap ini akan dilakukan pembuatan serfa pengeditan video dengan

doh dibuat. Proses penggunaan

ution (distribusi) adalah tahapan ternkh
n ini setelah dilakukannya testing, maka
diunggah ke Instagram Burger-In.
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Adapun sistematika penulisan dalam penelitian akan disusun scb
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BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Dalam bab ini akan dijelaskan tentang penelitian penelitian terdahulu
dengan yang berkoitan dengan tema penelitian saat ini, serta teori teori uniuk
memperkuat penelitian,

BAB I METODOLOGI PENELITIAN



Dalam bab ini akan dijelaskan tentang rancangan-rancangan penelitian
sehingga dapat membantu kelancaran penelitian.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini akan menjelaskan tentang implementasi dari bab
sebelumnya yang sudah dirancang hinggs memasuki tahap pembuatan, testing
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