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INTISARI

Saat ini, kegiatan promosi menjadi hal yang sangat penting ditengah
maraknya muncul berbagai usaha makanan dan minuman yang baru dan kekinian.
Yang secara tidak disadari menyebabkan bersaingnya satu sama lain. Sehingga
bermunculan banyak kegiatan promosi yang dilakukan seperti penyebaran brosur,
pembuatan web, hingga melalui media sosial seperti Instagram, facebook, hingga
yang sedang digemari tiktok. Namun kemunculan kegiatan promosi berbasis
video terbilang baru dan fresh. Burger-In. dengan media promosi yang
berpusatkan di Instagram masih menggunakan promosi yang berupa gambar dan
video singkat sehingga dirasa kegiatan promosi nya belum maksimal dalam
memberikan informasi. Permasalahan saat ini dirasa memerlukan video promosi
yang lebih lengkap dan update sehingga nantinya Burger-In dapat meningkatkan
penjualan dan lebih dikenal di masyarakat.

Pada penelitian ini penulis akan menggunakan metode Multimedia
Development Life Cycle atau yang disingkat menjadi MDLC. Dimana di dalam
MDLC tersebut terdapat 6 tahapan yaitu concept (konsep), design (perancangan),
material collecting (pengumpulan bahan), assembly (pembuatan), testing
(pengujian), dan distribution (distribusi). Pembuatan video promosi ini pun akan
menggunakan teknik rotoscoping sebagai salah satu teknik yang ditekankan.

Dengan hasil dari penelitian ini diharapkan dapat mengenalkan
produk-produk dari Burger-In secara lebih luas dan meningkatkan insight
sehingga dapat menarik perhatian terhadap customer baik yang sudah pernah
mencoba maupun yang akan mencicipinya.

Kata kunci: Video, Promosi, Multimedia, MDLC, Rotoscoping.

xii



ABSTRACT

Currently, promotional activities are very important in the midst of the
development of the food and beverage business. Which unconsciously caused
competition with each other, So that a lot of promotional activities have grown,
such as distributing brochures, creating websites, and even using social media
such as Instagram, Facebook, to what is currently popular with Tiktok. However,
the emergence of video-based promotional activities is relatively new and fresh.
Burger-In. with media promotions centered on Instagram still using images and
short videos so that it is felt that the promotion has not been maximized in
providing information. The current problem requires a more complete and
updated promotional video so that later Burger-In can increase sales and be
better known in the public.

In this study the author will use the Multimedia Development Life Cycle
method or abbreviated as MDLC. Where in the MDLC there are 6 stages which
are concept, design, collecting material, assembly, testing, and distribution. The
making of this promotional video will also use the rotoscoping technique as one of
the emphasized techniques.

With the results of this research, it is expected to introduce products from
Burger-In more broadly and increase insight so that it can attract the attention of
customers, both those who have tried it and those who will taste it.

Keyword: Video, Promotion, Multimedia, MDLC, Rotoscoping.
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