BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dalam kemajuan teknologi saat ini telah membawa pengaruh besar
terhadap kemjuan dalam bidang bisnis.untuk mencapai tujuan dalam bisnis
maka diperiukan sebuah strategi yang tepatsalah satu strategi yang bias
digunakan yaitu dengan mempromosikan produk. jass dan profil usaha yang
sedang dijalankan. Melalui sebuah iklan, dapat memberikan sebuah informasi
terhadap masyarakat umum.

1 yang didinkan oleh

1 jasa vaitu sebuah sablon.
Perusahaan ini tergolong baru di wilayah Yogyakarta oleh karena itu Himalaya
membutubkan suatu media untuk mempromosikan Himalava souvenir. at ini.
informasi Himalays souvenir yang saat ini hanya menggunakan media
facehook untuk mempromosikan klan produk. Maka Himalsya ouvenir
mengembangkan iklan vang kreatif dan inovatif yang sebelumnya Himalaya
souvenir saat ini belum memiliki alat promosi berupa video dan hamya
memiliki medin alat promosi berupa foto produk dan teks sajosehinggn

konsumen kesulitan mencart informasi tentang Himalaya souvenir
Media facebook saat ini mulai ditinggalkan baik remaja mawpun orang
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dewasa sudah mulai ditinggalkan. Media tersebut sering digunakan Himalaya
souvenir untuk media promosi. facebook menjadi kurang efektif karena hanya
menampilkan foto dan teks.

Oleh karena itu.Himalaya souvenir membutuhkan suatu iklan promosi
dengan video animasischingga masyarakat dapat mengetahui informasi
tersebut secara rinci dan tahu temtang profil dan jasa sablon Himalays
souvenir Teknik motion graphic dalam iklan menjadi salah satu teknik yang
efektif sehagai iklan animosi Teknik ini okan menyajikan sebuah
profil.produk kelebihan Eehumlgm. serta lokasi perusahaan, berbentuk

ilis mengusulkan adanyn pembuatan '.rld.m

teknik m g:qﬂm: dalam mem

teknik  motion gmphll:s,ymg nantinya \udm promosi  tersebut akon
dipublikasikan di media online instagram himalaya souvenir tersebut.




1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan. maka permasalahan
vang dapat dirumuskan ‘Bagaimana pembuaton video promosi Himalaya
souvenir menggunakan teknik motion graphics?"".

|. Sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana computer pada program
studiTeknologi Informasi di Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Membuat video iklan inj dapat memaksimalkan peran foto atau gambar
dalam memosarkan jass sablon Himalsys souvenir vang selama ini teloh
dipasarkan di facebook, whatsapps

3. Memperluas jangkauan dalam memasarkan jasa sablon di media
promosi elektronik untuk internet seperti Instagram, Whatsapp, dan Youtube.



1.5 Manfaat Penelitian

Penelitian tugas akhir ini diherapkan dopat memberikon suatu manfaat bagi masyarakut
khususnyn di perusahaan Himalaya Souvenir agar perusshaan tersebut semakin meningkat.serta dapat
menjadi acuan bagi orang-orang agar masyarakat tertarik iklan promosi tersebut.

Lo, Metode Penelitian

Metodologi dalam pembuatan animasi iklan dengan metode Motion Geaphics di Himalaya
souvenir diuraikan sebagai berikut :
1.0.1 Metode Pengumpulan Data

pembuatan video iklan dan teknik vang diterapkan,

1.o.1.5. Metode Koesloner
Metode kuesioner adalah sebuah pertanyaan untuk pengumpulan data baik secura
langsung atau tidak langsung.

1.7 Sistematika Penelltian

Dalam sistematika penulisan berisi tentang yang saya buat diantaranya:
BAB 1 Fendahuluan
Bab ini dapat menguraikan latar belaskangRumusan Masalsh Batasan
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masalah, Tujuan Penelitian,Manfaat Penelitian, Metode penelitian, dan Sistematika
Penelitian.

BAB 2 Landasan Teorl

Bab ini berisi tentang menguraikan pembahasan teori vang digunakan
dalampenulisan skripsi ini

BAB 3 Bab Ini dapat beris! tentang Analisls SWOT

Mengetahui masalah- masalah ﬁhmmghmkﬂmalkmhgmtm
prudnkmmm:k]aﬁmtld:hm 583 [
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