BAB Y
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
pvivenilid sudah menggunakan comrent
edift marketing. Konten @viveoilid dibuat langsung
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rdasarkan hasil pembahasan juga dapat disimpatlks
4, Beber 1 membentuk  brand
awareness @viveoil.id yaitu pada tahap wmawese of brand pengenalan
menyebutkan nama produk, menyebutkan manfaat produk, dan meningkatkan
kesadaran calon kensumen bahwa mercka membutubkan produk yang
ditawarkan. Pada tohapan brend recognition dengan menggunakan nama,
kemasan, hargn, dan packagime yang menarik Dalam membentuk Sramd
revall, @viveoil.id sudah melakukan pemberian harga khusus bagi member,
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potongan harga atau diskon, dan juga hadiah/bonus bagi  pelanggan
{@viveoilid. Dan untuk tahapan top of mind perlu adanya kreativitas dan

inovasi dalam membuat konten agar produk-produk dari frand (@viveoil.id
bisa berada dalam tahapan Top of Mimd

4. Menggunakan media

misalnya TikTok.

5. Untuk penelitian selanjutnys, dapat menggunakan teori promosi yang berbeda
atau melihat strategi pemasaran (@viveoilid secara keseluruhan misalnya
dengan menggunakan leon marketing mix.
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