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Pesatnya perkembangan teknologi di era globalisasi saat ini telah
memberikan th'akmanfnaH :=-=t kehidupan manusia, Tidak hanya
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Ginmbar 1. | Infografls Penggunasn Internet di Dunia
“Sumiber: We Are Sicial, 2022

Pada tabum 2007 survei (AP 2022) Asosinsi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia menyatakan bahwa jurlah penduduk di Indonesia yang
terkoneksi inlernet mencapai 2100026 jutn orang dengan persentase 77,02%:
dari total populasi 272.682 jiwa.
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Gambar L, 2 lufogralis Penetrasi Internet di Indonesia
Sumber: Data Surviei APIIL, 2022

Berdasarkan duta yang adzx, jumlah penggunn internet di Indonesia
mencapai lebih dan setengah populasi penduduk negara yang artinya bahwa
internel menjadi alal penting yang digunakan oleh masyarakat Indonesia
untuk mendapatkan informasi don  menjadi media  komunikasi.
Perkembangan pengguna mternel yang meningkal setinp tahun dengan

berbagal macam perangkat dan aplikasi vang digunakan. Melihat kontribusi



pengguna intemnet per provinsi, bahwa beberapa provinsi dan kota di
Indonesia memiliki  kontribusi  masing-masing.  Tingkat kontribusi

penggunaan internet di Indonesia urutan pertama tertinggi yaitu pulau Jawa
dengan persentase 43,92%, kedua pulau Sumatera 16,63%, ketiga Sulawesi
5.53%, keempat Kalimantan 4.88%. Nusa Tenggara 2.71%, Bali 1.17%,
Papua 1.38%, dan terkhir pada Maluku dengan 0.81% dengan
menunjukkan data di [
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jangkauan konsumen. Tidak hanya diperlukan perkembangan dan kualitas
produk yang baik, harga yang menarik serta muodah didapat. tentunya
diperlukan strategi pemasaran yang tepat dalam memperluas jangkavan dan
menarik perhatian konsumen. Menurut Tiiptono dalam (Tambajong, 2013),
strategi pemasaran adalah alat fundamental terencana untuk mencapai



perusahaan dengan mengembangkan persaingan melalui pasar yang
dimasuki dan program pemasaran yang digunakan untuk melayani pasar
sasaran. Strategi pemasaran merupakan hal penting untuk kelangsungan
hidup perusahaan guna mencapai tujuan secara efektif dan efisien. Strategi
pemasaran berperan penting dalam pembentukan komunikasi, pemahaman
dan kesadaran konsumen. Pelaku bisnis perlu untuk merancang strateg
yang tepat dan baik agar diteris nudah bagi masyarakat. Melalui

rmnikas . - ismis, dapat berguna untuk

- konsumen mengenai

mengingatkan konsumen baik secara lan
menganai sudtu produk atau brand yang dij

~anggihnya dunia
encarl informasi atas

tidupan masyarakat. Media
ritas _ia yang lebih transparan
dan mudah diketahui orang lam hinggn seluruh duniz. Menurut Van Dijk
vang dikutip oleh (Nasrullah, 2015) bahwa media sosial adalah platform
media yang memfokuskan pada eksistensi pengguna dan memfasilitasi
mereka dalam beraktifitas maupun berkolaborasi. Media sosial merupakan
komunikasi berwujud elektronik. dimana ini merupakan dampak dari
teknologi saal ini. Media inilah yang memfasilitasi orang-orang untuk



melakukan kontak sosial dimana mereka melakukan interaksi dengan
koneksi internet. Menunit We Are Social dan Heootsuite pada bulan Januari
2022, pengguna sosial medin mencapa 4.62 miliar dimana telah

berkembang 12 persen dalam satu dekade.

Gambar I. 4 Infegrafls Pengguna Media Sosial Dhania

Sumbar: Wi Are Social. 2022

Instagram merupakan salah satu plaiferm media sosial yang ssngat
populer di dunia untuk semus kalangan masyvarakat, Pada kuadal pertama
di tahun 2022, jumlah pengguna media sosial Instagram di seluruh dunia
telah mencapai 1,47 miliar, Dilansir dan Stafiste yang dikutip oleh Good
Stats, di Indonesia per-Januari 2022 jumlsh pengguna aktif adalah 99.1 jut
orang. Dari junifah ini membuat [ndonesia menjadi urutnn keempat setelah
India, Amerika Serikal, dan Brazil. Instagram merupakan media sosial yang
paling banyak digunakan pada urutan keempst di dunia. memberikan
berbagai macam fitur yang ditujukan agar mempermuidoh dalam mengakses
informasi yang dapat digunakan untuk mengembangkan usaha dan bisnis,
Media sosial merupakan sebuah medium di internet yang memungkinkan
penggunanya mempresentasikan dinnya hingga melakukan mteraksy, kerja
sama, saling berbagi, berkomunikasi dengan pengguna lainnya sehingga

membentuk tkatan sosial secara virtua! | Nasrullah, 2015).



Hegara dengan Jumish Penggura instagram Terhariyak di Dunia

elakukan pengambilan foto, menyungtingnya denga
disediakan, dan membagikannya (Albarran, 20
dan informasi di dalamnya kepada konsume
Berdasarkan (Statista, 2022), inst
frmn an di

aplikasi yang tidak berbayar, mudah dalam pengoperasian, pengguna yang
banyak dan mudah dalam melakukan promosi. Media sosial yang berbasis
konten visual seperti instagram inilah yang dicari konsumen untuk
mendalami produk apa yang akan mereka beli. Konten instagram dirancang
dengan baik sehingga mampu menarik pengguna unfuk mengaksesnya
{Situmeang, 2020). Kemudahan yang dibenkan Instagram membuat para
masyarakal mencari mformasi dari berbagni umur sangal mudah



didapatkan. Banyak informasi yang bisa didapatkan mulai dari berita, isu
dunia, kabar selebritis, perkembangan serta pembangunan, produk dan jasa,
dan lain-lain.
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man di Indonesia
ntukan UMKM yang
i men an produk jus buah
e it ferm yaknyn konsumen yang berasal
dari kalangan mahusiswa pada hargs vang ekonomis. Memiliki
banyak varian rasa yang membuat konsumen tidak merssa bosan untuk
menikmati minuman yang menyehatkan. Saat ini juicey.id terbilang cukup
populer dan cepat meluas di kota Yogyakarta hingga Semarang, Juicey.id
memiliki beberapa cwtler, di Affandi, Palagan Tentara Pelajar, Kapten Piere
Tendean, Taman Siswa, hingga Ngesrep di Semarang. Pemanfaatan media
sosial yang dilakukan berguna untuk menunjang strategt komunikasi



pemasaran telah menjadi bagian utama dalam memperkenalkan produk
yang mereka jual. Berikut adalah data penjualan dalam kurun waktu enam

bulan sebagai berikut:
Bulan Penjualan

Agustus 2021 Rp. 25.493.000,-

September 2021 Rp. 6.145.601 -

Rp. 26452.237,-
Rp. 14.435.200.-
4051195 -

Oktgber 2021

Sumber: Susineis & Finamce ff

enjelasan singkat dan data penjualan diatas membe
: .idl.chhhiullkmrpﬂmmﬂuﬂ?t
menghasilkan umset m ml titike '_ZZ-'
membuat PE"H]JIJ lllE-m “m{ﬁlhﬂl bentyk

1.2 Rumusan Masalah®
Berdasarkan Tater belakang vang telah diiraikan di atas, maka dapat
dﬂummkanpnknkmasuhhpldnpmehhnnmladﬂahmbngmben}m
|. Bagaimana stmtegi pempsaran wyang dilakukan (@juicey.id
melalui media sosial instagram?
2, Bagaimana menentukan strategi pemasaran  vang  dapat
meningkatkan hasil penjualan pads (@juicey.id?



1.3 Batasan Masalah
Batazan masalah diperfukan agar penelitian ini lebih terarah dan
sesuai dengan permasalahan yang ada.
a. Perelitian mi dilakukan pada Human Resource Development,
Automation, dan followers @juicey.id di kota Yogyakarta,

‘Melalui penelitian imi peneliti berha

1.5.1

c. Penelitian ini diharapkan dapat membantu dalam perkembangan
ilmu pengetahuan, khususnya tentang persepsi dalam kajian ilmu
| s



1.5.2 Manfaat Praktls

Peneliti berharap dapat memberikan masukan dan referensi
bagi juicey.id dalam menerapkan strategi pemasaran guna
memasarkan produk dengan menggunakan sosial media instagram
serta bermanfaat bagi khalayak yang berkeinginan menelash studi




	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_016.pdf (p.1)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_017.pdf (p.2)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_018.pdf (p.3)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_019.pdf (p.4)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_020.pdf (p.5)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_021.pdf (p.6)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_022.pdf (p.7)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_023.pdf (p.8)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_024.pdf (p.9)
	Skripsi 18.96.0902 Rai Wimay Gumelar_025.pdf (p.10)

