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Seperti salah satu event organizer yaitu Kanakamaya Organizer yang memang setiap
tahunnya pasti menyelenggarakon festival atau event musik yaitu Kevoncong Plesiran,
Kanakamaya Organizer ini juga bekerja sama dengan Kementerian Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif dan juga Dinas Panwisata DIY, yang nantinys membawa
pertunjukkan musik ini ke destinasi wisata yang ada di sekitar wilayah DI Yogyakarta,
Namun zda sedikit perbedaan di event Keroncong Plesivan tzhun 2020 ini karena ketika
eveni ini berlangsung



Kanakamayn Orgamzer letap mampu menjepa konsistensinye walnopun ketikn masa
pandemi sednng merapalela.
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stau hisa discbut juga hybridl begitu uiarnyn dalam acarn “The 8 Indonesio Business
Event Farum " (Asif, 2020)

Sebagai peloku seni seperti di dalom event musik terutnma pentas mustk sungat
mengandalkan sekali jadwal pertunjukkan, adanya pandermi seperti i membuat mercka
kesulitan mencar pendapatan. Bamyak puln event—envent mosik yang ditunds stan diundur
judwal acaranyn diknrenokan pandemi Covid- 19 im seperti contoh: Prombanan Ja=z 2020,
Jogiarockaria 2020, Ngayoghazz 2020 duna ak lagi (Fadila, 2020)
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Penelitian ini diharapkan supaya bisa memberikan referensi bagi para mahasiswa yang
ingin melokukan penelitian yang serupa. Jugs dapat memberikan masukan uniuk
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Bab terakhir berisi dus poin yoitu kesimpulin dun samn dari penulis selama
melakukan penelitmn.
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