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5.1. Kestmpulan

Berdasarkan uraian penulis secara keseluruhan pada bab sebelumnya, maka
dapat disimpulkan bahwa:

I. Video endorsement yang dii@mas influencer di TikTok berhasil
membanguneshrand awafimess Scaflett Whitening, Terbukti dari
tingginya martst shire Scarlett Whitening, semakin tingginya marker
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4. Tingkatan brand awareness dari hasil video endorsement vang dikemas
oleh influencer berada dalam tahapan brand recall. Karena pengemaan
iklan merupakan strategi Scarlett Whitening dalam  mengingatkan
konsumen terhadap produk mereka.
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5.1. Saran

Hasil dari kesimpulan vang penulis dapatkan selama penelitian maka
penulis dapat membenkan saran yang sesuai dengan permasalahan khususnya bagi
huk Scirlett Whitéing, sebagai beriku

1. Bagi penelitian selanjutnyn terhadap objek yang sama dapat meneliti
bagaimana peran dan ey opinion leader untuk membentuk Arand inage
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