BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang

menarik minat konsumen, adanya fitur instagram ads dapatmnnl:autu
perusahaan dalam menjungkau lehih banyak Konsumen untuk dapat melthat dan
mengenal produk mereka. Dalam beriklan di instagram dapat memanfaatkan
beberapa teknik dalam pembuatan postingan agar terlihat lebih menank seperti
B-Roll



Diari hasil observasi dapat sava simpulkan dikarenakan permasalahan dan
permintaan dari postingan sehingoa dalam penelitian ini penulis mengusulkan
solusi pemecahan masalah dengan teknik B-Roil, Dengan B-Roll diharapkan
mampu menggambarkan keunggulan dan detail produk Ciptomurti serta bahan
bahan vang digunakan. Berdasarkan o lakang masalah vang dijelaskan

m penelitia judul “ANALISIS DAN

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dan penelitian ini sebagai berikut:

1. Mengetahui tahapan analisis dan perancangan dalsm pembuatan videa
ikian dan hasil video vang dihasilkan.



2. Menerapkan video sebagai sarana publikasi dan informasi yang dapat
dimanfaatkan oleh pihak perusahaan sebagai media iklan.

3. Mengetahui hasil dan observasi yang dilakukan.

4. Mengimplementasikan B-Rol! pada video iklan Ciptomurti

dl]}ﬂ dikemban rkan

1.0 Metode Penelitian

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini agar mendapatkan hasil yang
sesuai dengan tujuan, maka dalam pembuatan video ikles ini memerlukan data
yang benar dan akural. Untuk itu yang akan digunakan dalam proses
penyelesaian masalah yang terjadi sebagai berikut :



1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode yang digunakan dalam memperoleh data-data adalah sebagai berikut :
Metode Observasi

Metode observasi mu'npukln ststem pen.gm:rpuhn data dengan

didalamnya berupa ide/gagasan. p
pembuatan story board.

Lo.4 Metode Evaluasl

Padatahap evaluasi menggunakan metode pengujian dan pembahasan &-
Roll yang dapat diterspkan pada video tentang keunggulan produk Cipto murti
sehingga informasi dapat tersampaikan.



1.6.5 Metode Implementasi

Dalam tahap ini video tersebut diserahkan kepada pihak objek penelitian.
Peneliti juga membantu mengunggah video dalam media online untuk dilakukan
Froadeasting video iklan yang dibuat.

1.7 Sistematika Penullsan

2 COFUR PSSR =<hadsp video yang
akan dibuat. dan juga membahas kebutuhan apa sajs yang diperlukan untuk
BABIV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bagian ini akan diuraikan lebih rnci tentang implementasi dan
perancangan din hasil perancangan video iklan



BAB V.PENUTUP

Bab ini penulis akan memaparkan tentang kesimpulan dan saran sebagai
bahan evaluasi penulis.
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