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INTISARI 

Seiring berkembangnya teknologi di indonesia, secara tidak sadar 

masyarakat sudah mempunyai ketergantungan terhadap smartphone untuk 
memenuhi kebutuhan sehari hari, dari melihat berita, memesan transportasi sampai 

membeli makanan semua dapat dengan mudah di akses, sehingga peluang ini dapat 
dimanfaatkan umkm di Indonesia untuk dapat memasarkan produknya lebih luas 
,cepat dan praktis, salah satunya menggunakan sarana media social iklan Instagram.  

Penelitian ini bertujuan untuk menerapkan iklan digital marketing Cipto 
murti yang bergerak dalam bidang kuliner, agar dapat dikenal masyarakat luas, 

yang nantinya diharapkan bisa menjadi peluang bisnis Cipto murti kedepannya. 
Untuk metode analisis yang digunakan yaitu metode kualitatif dengan cara 
observasi, wawancara,  kuesioner, dokumentasi, dan analisa SWOT,  

Hasil akhir dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan 
tentang digital marketing khususnya Instagram ads untuk dapat mengembangkan 

umkm Cipto murti dan memberikan gambaran yang tepat mengenai efek iklan 
Instagram terhadap pengunjung. 

Kata kunci: Digital marketing, Iklan Instagram, UMKM 
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ABSTRAC 

As the information technology grows in Indonesia, unconsciously people 

become addicted to use smartphone to fulfill their daily needs, from watching news, 
get transportation until buying foods all easily accessible, this opportunity utilizes 

by MSME ( Micro, small and Medium Enterprises ) in Indonesia to sell their 
product wider, faster, and more practical, for example is using social media with 
Instagram ads feature.  

The goal of this research is to apply the digital marketing ads Cipto murti 
that runs in culinary field, in order to introduce to society, later it can be a business 

opportunity for Cipto murti in the future. For the analytical method used is the 
qualitative method with interview, questionnaire, documentation, and SWOT 
analyze.  

The result of this research is hopefully can give the knowledge of digital 
marketing, specifically Instagram ads to elevate MSME Cipto murti and give an 

accurate idea about the effects of Instagram ads for the customers. 

Keywords: Digital marketing, Instagram ads, MSME 

  


