BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Pada masa sekarang ini terutama untuk kaum hawa, produk kecantikan

at, karena iklan di
televisi terkadang sangat singkat dan kurang menarik perhatian masyarakat.
Sehingga dibutuhkan suste metode pemasaran vang lebih inovatif, salah satunya

dengan iklan melalui media sosial Instagram.



Saat ini perkembangan teknologi informasi banyak sekali digunakan untuk
mengembangkan bisnis baik dari usaha kecil maupun besar. Sosial media
Instagram adalah salah satu media yang paling banyak digunakan untuk dijadikan
media promosi bisnis. Karena instagram menyediakan beberapa fitur vaitu salah
satunya dapat membagikan foto dan vided, sehingga dapat mempermudah media

ng dapat digmnkm
agan teknik yang dapat digunakan sesuai dengan keb
in adalah teknik tive shoot dun motion graphic.

a, antam

af dapat diartikan sebagai teknik pengambilan gnmbar bergerak
ve shoot juga dapat dikstakan sebagai video shooting dimana
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perusahaan saat ini adalah sebuah iklan instagram, dimana iklan tersebut dibuat
dengan menggunakan teknik five shoot din mation graphic. Melalui iklan
mstagram diharapkan dapat membantu untuk mengenalkan Scarlett Whitening
kepada masyarakat yang lebih luas.Oleh karena itu penulis tertarik untuk



membuat judul pembuatan video iklan Instagram dengan teknik five shoor dan
mation graphic pada perusahasn Scarlett Whitening (Kota Yogyakarta).

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan paparan latar belakang diatas, moka dapat disusun suatu

program Strata | Sistem Informasi pada Universitas AMIKOM
Yogyakarta,

1.5 Muanfaat Penclitian

L.5.1 Manfaat Teorltis



a. Penelitian ini dihorapkan mampu membuktikan bahwa wakiu
penayangan, pesan iklan dan iklan instagram mempengaruhi minat beli
konsumen.

b. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan jswaban atas permasalahan

Menurut Sugivono (2016 : 203) “Observasi sebagai teknik
teknik yang lain”,

Observasi dilakukan dengan melihat langsung di lapangan yang

digunakan untuk menentukan faktor lavak yang didukung melalui wawaneara



survey analisis produk Scarlet Whitening.Informasi yang diperoleh meliputi
macarm - macam produk Scarlett Whitening.
2. Wawancara
Menurut Sugivono (2011:317) “wawancara digunakan sebagai
kan permasalahan yang harus diteliti
l-hal dari responden yang lebih

TR
video iklan. Pada tahap ini dilakukan sejumish persiapan pembuatan video
iklan di antaranva meliputi gambaran proses produksi vang akan dilakukan,
merancang naskah yang matang sebagai panduan dalam pengambilan gambar.
mengetahui kebutuhan alat dan property yang harus dipersiapkan kemudian



mengevaluasi seluruh persiapan sebelum tahap pelaksanaan, sehingga proses
produksi akan berjalan lancer.
2. Produksi
Produksi adalah tahap dimana semua materi berupa gambar, suara
dan efik — efek visual yang masih meitah direkam pada saat shooting,

3. Pasca Pro
:- [ 1.||4.: '.... | — maten mm
o menjadi final

b. Metode evaluasi adalai kegiatan penelition yang sifatnya mengevaluasi
suatu kegiatan atau program yang bertujuan untuk mengukur keberhasilan
suatu kegiatan atau program dan memnentukan keberhasilan suatu program
dan apakah telah sesuai dengan yang diharapkan. Penulis mengevaluasi video
iklan sampai beberapa kali dengan cara mengedit kembali video karena
ketidak selarasan warna di gambar dan di dalam motion graphic.



	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_014.pdf (p.1)
	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_015.pdf (p.2)
	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_016.pdf (p.3)
	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_017.pdf (p.4)
	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_018.pdf (p.5)
	Skripsi 16.12.9321 Naufal Mukti Amara_019.pdf (p.6)

