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INTISARI 

Scarlett Whitening adalah salah satu brand asal  Indonesia yang dirilis 

secara resmi pada tahun 2017 oleh aktris cantik Felicya Angelista. Di era modern 

seperti sekarang ini, kita sangat kenal dengan dunia periklanan.  

Iklan selalu terlihat dimanapun dan kapanpun saat kita melakukan 

aktivitas, baik dalam bentuk yang bisa kita lihat dan tonton seperti iklan di layar 

televisi, radio, brosur, surat kabar sampai video elektronik di sosial media seperti 

salah satunya di aplikasi media sosial Instagram. Iklan yang bagus tentu akan 

mampu memikat hati penontonnya, melalui keselarasan bahasa, video, gambar, 

animasi serta audio yang menarik. 

 Penulis mengangkat masalah di atas menjadi topik masalah skripsi yang 

berjudul “Perancangan dan Pembuatan Iklan Instagram Menggunakan Teknik 

Live Shoot dan Motion Graphic sebagai Media Promosi Produk Scarlett 

Whitening (Kota Yogyakarta)“. Melalui iklan Instagram diharapkan dapat 

membantu memperkenalkan produk kecantikan dari perusahaan Scarlett 

Whitening kepada masyarakat dengan luas terutama di wilayah Kota Yogyakarta. 

Kata Kunci : Instagram, Scarlett Whitening, Kota Yogyakarta, Live Shoot, 

Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 Scarlett Whitening is a brand from Indonesia which was officially 

released in 2017 by the beautiful actress Felicya Angelista. In this modern era, we 

are very familiar with the world of advertising. 

 Advertisements are always seen wherever and whenever we do 

activities, both in the form that we can see and watch such as advertisements on 

television screens, radio, brochures, newspapers to electronic videos on social 

media such as one on the Instagram social media application. A good 

advertisement will certainly be able to captivate the hearts of the audience, 

through the harmony of language, videos, images, animations and interesting 

audio. 

  The author raised the above problem to be the topic of a thesis problem 

entitled "Designing and Making Instagram Ads Using Live Shoot and Motion 

Graphic Techniques as Promotional Media for Scarlett Whitening Products 

(Yogyakarta City)". Through Instagram ads, it is hoped that it can help introduce 

beauty products from the Scarlett Whitening company to the wider community, 

especially in the Yogyakarta City area. 

 

Keyword : Instagram,Scarlett Whitening, Yogyakarta City, Live Shoot, Motion 

Graphic 
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