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1.1 Latar Belakang

Campany profile memiliki peran yang cukup penting bagi sebuah perusahaan
atau instansi karena dapat mempresentasika

yisi dan misi perusahaan atau apa
company profile juga
S - nika Pﬂllmu'

empertahankan keberlangsungan sistem pada suatu instansi. tersebot.
Karend jtu, perl diciptakan sebuah media promosi yang menarik dan e fektif 2],
Pemanfaatan media promosi pada video profile ferkadang merberikan daya
i tersdiv, diperukan media promosi yang jolas agar kn smpai kepads
Se kin berkembang pula cara,

i informasinya. Mulai dari

r memiliki area penyebaran

vang tidak luas dan media"d vang memiliki waktu singkat,

namun menjangkau area yang luas serta ide dan konsep yang menarik dalam
menyampaikan media promosi [3].

Media promosi adalah suatu alat untuk mengkomunikasikan suatu
produk/jasa‘image/perusahaan ataupun yang kin untuk dapat lebih dikenal



masyarakat huss. Media promosi yang paling tua adalah mulut kemulut. Media ini
memang sangat efekiif tetapi kurang efisien karena kecepatan penyampaiannya
kurang bisa diukwr dan diperkirakan. Semakin berkembangnya teknologi
berkembang juga media promosi yang semakin efektif, semakin menarik, dan

i ifomosi dalam bentuk video profile [4].

Motion Graphic Sebagal :.' ] :_".":_ VoS ! danya video Pmﬂ]g i

diharapkan akan membantu mengenalkan SMP Muhammadiyah 3 Karangpucung
lebih luas dan bisa menarik calon siswa baru,




1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka terbentuklah
rumusan  masalah  yaitu, “Bagaimana pembuatan video profil SMP
Muhammadiyah 3 Karangpucung dalam bentuk amimasi 2D metion graphic

w dan media sosial SMP

7. Durasi video yang dihasilkan kurang lebih 2 menit 26 detik

B. Resolusi video yaitu schesar 1280 x 720 pixel dengan frame rate 29.97fps.



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

1. Untuk memenuhi persyaratan kelulusan Pendidikan Jenjang Strata | Program
Studi Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Menghasilkan animasi 2d video profil sekolsh SMP Muhammadiyah 3

desain dan kode prog ng bertujuan untuk mengetahui apakah fungsi,
masukan, dan keluaran dari perangkat hinak sesuai dengan spesifikasi vang
dibutuhkan [5].

1.7 Metode Penelitian

1.7.1Metode Pengumpulan Data



Metode pengumpulan yang digunakan pada penelitian ini adalah schagai
berikut:
L7.1.1 Metode Observasi
Metode Observasi dengan melakukan pengamatan secara langsung pada
SMP Muhammadiyah 3 Karangpucung fintilk. mencari informasi terkait dengan
konten video yang akiss

1.7.4 Metode Perancangan

Perancangan video menggunakan beberapa proses, disntaranya Pra Produksi
hingga Pasca Produksi. Pra Produksi meliputi ide cerita, penulisan naskah, dan
pembuatan srervhowrd yang digunakan sebagai pambaran alur cerita. Adapun



tahap dari Pasca Produksi meliputi pembuatan karakter, pembuatan objek
pendukung, dan pengkombinasian antara background dengan dubbing yang telah
dibuat serta penyesuaian kinnya.

1.8 Sistematika Fenullsan

Ststematika yang digunaiom pepiu mecst uraian sscans gars besr
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media

promosi. testing (alpha dan beta). dan tahap pembuatan (pra produksi, produksi,

BARB

menjelaskan  tahap
pengumpulan data. analisis'kebutahen, dan juga membahas sumber daya manusia
vang terlibat dalam pembuatan animasi.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan dan memunculkan gambar dari proses pada tshap
produksi, pasca produksi, pembahasan hasil dari pengujian afpha beta, dan juga

implementasi.

BAB V PENUTUP
Bab ini beri:
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