BAB1
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Penelitian ini dilakukan karena ditemukannya permasalahan yang nda pada
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Dengan Metode Motlon Graphic™

animasi 2D dalam pembu;
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1.2 Pernmusan masalah
Berdasarkan paparan latar belakang di atas. maka dapat diambil pokok
permasalahan sebagai berikut:
1. Bagaimana memproduksi iklan sebagai media promosi untuk Debonair Goods
menggunakan animasi 2D 7
2. Bagaimana membuat iklan Debo
informasi ke masvaraknt 7
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Penggunaan soffware Adobe Photoshop untuk membuat mode! animasi.
Penggunaan soffware Adobe After Effect dan Adobe Premier Pro untuk
memberikan efek video animasi, musik don final rendering.
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1.5 Manfaat Penclitian
Manfaat pembuatan iklan bagi objek penelitian diantaranya adalah sebagni
berikut:
l. Sebagai media promosi produk dan memperluas pemasaran produk dan
mengenalkan toko Debonair Goods dengan menggunakan media digieal.
‘2. Secbagai media iklan di macam platfrom  seperti youtube,

ua permasalahan yang ar.h. dimana masalah-masalah yang
muuculﬂkmdmelﬂsmhumhlmpﬂwhmmmhnn]uga
dilaporkan secora detail rancangan terhadap mekanisme dan
perancangan vang dilakukan.



BAB IV. HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini, dipaparkan hasil-hasil dari tahapan desain, hasil dan
pengujian.
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