ANALISIS FERKEMBANGAN USAHA DANDELLION

SKRIFSI

disusun oleh

Abdullah Hammam

17.92.0013

FPROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI KEWIRAUSAHAAN
FAKULTAS EKONOMI DAN SOSIAL
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYARARTA

2022



AMNALISA PERKEMBANGAN USAHA DANDELLION

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana
81 Padn Program Studi S1-Kewirsusahaan

%

Disusun Oleh
MNama : Abdullah Hammam
NIM = 17.92.0013

PROGRAM SARJANA
FROGRAM STUDI KEWIRAUSAHAAN
FARULTAS EKONOMI DAN SOSIAL
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYARKARTA
2022



I

Pahlevi S.E.. MM

NIK. 190302334




PENGESAHAN
SKRIPSI
ANALISIS PERKEMBANGAN USAHA DANDELLION

yang dipersiapkan dondis

Tantl Prita
NIK. 190302303
Reza Widhar Pabtevi S.E.. MM

NIK. 190302334 -

Skripsi ini felah diterima sebagai salah satu persyaratan unfuk memperoleh gelar
Su Kowisuhaan

DEKAN FAKULTAS EKONOMI DAN SOSIAL
Emha Taufig Luthfl, 5.T. M.Kom.
NIK. 190302125




SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI




DAFTARISI

ANALISA PERKEMBANGAN USAHA DANDELLION cocoreceecaiussees seessemssinssseesmssseessesressons u
PRSI T EINEIAN sS85t i e o A it 1]
R AT N L v
IR TSI i s o 4 o S S |
DIAFTAR TABEL .. eoeoreeeeeeemmseressesressssnsssasenes soessssemssssesss sesssassoessesmssenees sesas sessrmsssemssssesmasinsss VI
DAFTAR GAMBAR i o el il R X
INTISARI cooocenasaens : W ——— X
ABSTRACT .coviviieranes ; _ i IR BT PR R . s o e s 44 Bt e X1
BAB I PENDAHULUAN....... N A I
1.1 _ESAr Bela kAT svressseesssseessass s cessees ’ _ ... 1
1.2 Rumusan Vasalah TR R A RS L 2
BAR II e s = o . 3
MASALAH, SOLUSI, DAN PRODUK/JASA ..cccovees ; i B criecurines 3

o1

2.2

2.3  ProdukiJoasa

BAB HESUMBER DAYA.............coovvcssisressmssssmssessnmsssserenens oo 8
FUI BANR BRI ... ccovve.iirianriabbiimasionas i L MO, 8
IR BRI oo i e seissinens i L A 8
3.3 Tim Bisnis " — , : —— 4
BAB IV ... S et At e i 12
PESAING DAN KEUNGGULAN PESAING....... % - S 12
4.1  Pesalng Produk/Jasi......... e P i 58 e B PR SR 12
42  Keunggulan Produkidasa Pesalng.... O 14
3 s 15
1 Targel Pelmpii . e i s s e i 4 i i i i 15
5.2 Ketersedlnan PaBAT. . coimmmrusssmors smnsssnnnss smsessssesmss sxssniesusi sonwesansss messs s sassss snmss sess 15
BB VT S T AT E G PR M A R AR AN i i e e o ol 17
0.1 SEArTEg] PO RS AT T, uesuniussssssmessns nns snsmsmsm s s s s s mns s ek s s i s s e 17
BAB VII BUSSINES PLAN woooveeeeesecersamssecessssssssesseessessssessassresssenss R — [

vl



74 Bisnls Model Canvas

19

7.2 Milestone

21

BAB VIII RENCANA PENGEMBANGAN

22

Rencana Pengembangan Bisnls 3 Bulan Kedepan

22

Strategl Milestone

o o

Rencana Pengembangan Bisnls | Tahun Kedepan

23

Vi




DAFTAR TABEL

TABEL 3. | KEBUTUHAN DAN BAHAN BAKU 16
TABEL 3. 2 ALAT BANTU USAHA 17
TABEL 3. 3 ALAT BANTU PEMASARAN
TABEL 3. 4 TIM BISNIS DANDELLION
TABEL 3.5 STRUKTUR ORGANISASI DANDELLION
TABEL 3. 6 ANALISIS SWOT.
TABEL 4. | KEUNGGULAN PRODUK/JAS A PESAING
Tabel 7. 1 Bisnis Model Convas..lli. ..o i

T-hnltl[.upu:i Pemasulk v

Tabel 9, 8 Bi; ; y
Tabel 9, 9 B i nd 1 - s : VS
Tabel 9, 10 B - e . . 2]




DAFTAR GAMBAR

GAMBAR 1. 1 BIOBIG KELINCI DARI DANDELLION

GAMBAR 2. 2. Nipple Dot Bottle dari Dandellion

GAMBAR 2. 3 Nipple Tempat Minum dari Dandellion
GAMBAR 1. 4 Kandang Kelinel TYPE BIS dari Dandellion

GAMBAR 1. 5. Kandang Galvanis dari Dandellion

GAMBAR 4. 1 POSITIONING MAP

Gambar 5. 1 Google Trend Insight

12

o) e B

13
14
15
21



INTISARI

Pada zaman milemial ini hewan timangan sudah semakin banyak diminati oleh kalangan
muda Indonesia sehingga industri rermak fevan semakin berkembang pesal untuk menciptakan
jenis-jenis model lerbaru pada kandang dan kebutuban lainya yang fimgsional, dikarenakan
banyak para influencer yang juga hobi dalam memelihara hewan timangan sehingga masyarakat
juga tkut terpengaruh untuk tkut memelihara hewan timangan sebagai hobi barunya. hal tersebut
juga disehabkan semakm majunya perkembangan teknologi serta informasi yang memudahkan
kalangan muoda untuk mengakses infernet melalud sosial media untuk mencari referensi
kebutuhan hewan tumng:m yang mereka mg ini jumlah pelaku vsaho di bidang

3 nedia soskal tetapi dalam membangun
masalah internal maspun
idak hapya sebatas kandang
ikan, tempat mmum, alat

pembersih hewan, j;
: Wi Yang sangnl

erti tempal makan, tempat minum,
ermanfaatkan media sosial berupa gram  untuk
| agar dapal menjangkau pasar yang
dan tokopedia untuk mengoptimalkan
-produk akscsoriv jewan Dandellion be

dustri fernak hewsn dan

pentingnya perawatan dan
andelion tidak hanmya untuk
anfaat kepada UMKM yang

n penjualannya dan saling menguntungkan

pemilihan produk kebutuhan hewa
menjual produk aksesoris hewan saji,
bekerjasama dengan Dandellion untuk n!:nmgkﬁt
satu sama lain terhadap pelaku usaha UMKM.

Kata Kunci : Strategi Pengembangan, Perlengkapan Ternak, BMC dan Kewirausahaan,
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ABSTRACT

In thix millennial era, pet animals are increasingly in demand by Indenesiaons vouth so that
the animal livestoek industry is groving rapidiv o create the Tatest tvpes of models for cages and
other functional needs, because many imfTuencers afvo have a hohby of raising pets 5o that the
commuity too also inffuenced o take care of pets ar a new hobby., This is also due 1o the
increasingly advanced developmeni of technology and information which makes it casier for young
peaple to access the internet through social media 1o find references for the needs of the pets they
wanit. Af present the mumber of business actors in the animal accessories sector i also increasing
with the exizstence of social media bt bwilding a h in the animal occessories sector is mot
easy, dwe lo many internal ond ml‘ema] prohlem mtered by nmew business actors, animal
arcessories are not fimited fo ooy egueipment such ox places to eal,
drinkers, animal cleaning gl /

Baved on thiv anll seein:
Sacilitation of
animals in iy

s business with the
W needs for their pel
yclr as places to eal,
! 3 Dandelion wilizes social
media in i trder to reach a wider

marked amd h i fhe { sales onfine. In
abiaining i . ery in Jogia

i in nm?gm‘iu wihich focuses omn GFE 3

rom 200-38 years old who are fond of per anim ats, degs,
d robhits. Products @t Bandefion include vario
as plaves ta eot, drinkers, am'mn.' Hbdm'

s, animal

. product delivery 1o, the hands of i o works with
J&T, JNE

introduce the il el e i e for and selecting
products for th pesorTes prodiicts,
Dt can provide f : i LR Wil an’ e J'.ﬁ'ﬂr_ml'es arif mutnally

Kevwords: Development Strategy. Livesiock Ey i & wireprencurship,
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