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INTISARI 

Perkembangan dunia teknologi sangat pesat, khususnya di bidang 

periklanan (advertising). Sebuah perusahaan harus mampu membuat promosi 

yang menarik bagi konsumen agar tidak kalah bersaing dengan produk-produk 

lain. 

Wave Cloth yang bergerak di bidang fashion menghadapi kekurangan 

dalam memberikan promosi tentang produk yang diproduksi. Wave hanya 

menampilkan gambar (katalog) sebagai media promosi. Oleh karena itu 

berdasarkan penjelasan di atas, maka penulis tertarik untuk merancang video 

periklanan sebagai media promosi pada Wave Cloth Sleman.  

Pembuatan video periklanan pada Wave Cloth di rancang menggunakan 

konsep stop motion. Penggunaan konsep stop motion yang unik akan dapat 

menarik minat banyak masyarakat. Proses pembuatan iklan akan menggunakan 

beberapa perangkat lunak, yaitu Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects dan 

Adobe Audition. Dengan mengunakan perangkat lunak tersebut diharapkan dapat 

menghasilkan video periklanan yang baik sebagai promosi dari Wave Cloth 

Sleman.  

Kata  Kunci : iklan, video periklanan, stop motion 
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ABSTRACT 

The development of technology is very fast, especially in the field of 

advertising (advertising). A company should be able to create campaigns that 

appeal to consumers.  

Wave Cloth moving in the fashion field facing a shortage in sale of 

products manufactured. Wave only display image (catalog) as a promotional 

media. Therefore based on the above explanation, the authors are interested in 

designing video advertising as a media campaign on Wave Cloth Sleman.  

Making a video advertising on Wave Cloth is designed using the concept 

of stop motion. The use of stop motion unique concept will be able to attract the 

interest of many people. Ad creation process will use some software, namely 

Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects and Adobe Audition. By using such 

software is expected to produce good video advertising as promotion of Wave 

Cloth Sleman.  

Keywords: advertising, video advertising, stop motion 
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