BAB 1
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Parkembangan teknologi dan informasi saat ini semakin pesat dengan berbagai

-------

m Teknlk Hyperlapse dan
Motion Grafik Pada Bardiman Cafe & Resto” dengan adanya iklan animasi ini
diarapkan dapat memberikan informasi kepada konsumen dan dapat memperluas
pemasaran.



I.2  Rumusan Masalah

Berdasarkan pada latar belaksng masalah peninjauan diatas maka
dirumuskan masalah yaitu : Bagaimana cara merancang media promosi yang tepat
untuk Bardiman Café dan Resto




L5 Manfaat Penelltian
I. Video iklan vang telah selesai dibuat dapat digunakan “Bardiman Café dan
Resto” sebagai media promosi, yang dapat membantu dalam publikasi

kepada masyarakat

an datam memnjual menu di

lisan atau wawancara dengan pihak pemilik Bardiman. Cara ini merupakan cara
yang efektif untuk mengumpulkan informasi dar seorang yang berwenang dalam
instansi tersebut secara lansung kepada responden.



1.6.1.3 Metode Kepustakaan (Library)

metode dengan perolehan data dari buku-buku yang telah diterbitkan atau
litelarur- litelarur yang merupan sumber pengetahusn teori mengenai cara
pembuatan iklan dimana semuanya berkaitan dengan permasalahan yang akan

dihahas.




1.0.4 Metode Pengembangan

Pengembangan program periklansn diawali dengan mengidentifikasikan target
pasar dan motif pembeli, kemudian baru membuat 5 keputusan utama dalam

program periklanan dinamakan 3 M :

Pada tahap ini akan dilakukan analisis kebutuhan perangkat lunak yang
akan dibutuhkan untuk merancang dan membuat iklan berbasis hyperlapse
dan motion grafik

2 Desain Sistem Aplikosi



Pada tahap ini dilakukan perancangan model perangkat lunak yang akan
dikembangkan. Yaitu menggunakan aplikasi Adobe After Effect, Adobe
Premier, Adobe Photoshop untuk pembuatan iklan

3 Implementasi system

Pada tahap ini dilakukan proses

BAB I PENDAHULUAN

manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan masalah mengenai pengenalan
iklan sebagai media promosi vang mampu meningkatkan daya tarik kensumen.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN

bt Bk duri hasil

Tabel 1-1 Rencana Jadwal Penelitian

Mo | Nama Keglatan | Maret 2014 April 2014 Mel 2014
[||1|l|1|w l|ll|l|1|n.r 1 |1[|11:[|nF




| Identifikasi
kebutuhan
konsumen

2 Analisis

3 [ Pengumpulan data

4 Perencanaan
pembuaton iklan

5 Pembuatan ikian

fi Implementasi _dan
pembahasan sistem

7 | Laporan
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