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INTISARI

Peluang bisnis waralaba telah menjadi perhatian banyak penggiat bisnis
Indonesia, Ini terbukti dengan terus bermunculannya waralaba dihampir seluruh
kota Indonesia. Kondisi ini tentu akan menuntut setiap penggerak waralaba untuk
mengembangkan kreativitas agar mampu bersaing dalam mendapatkan pasar.
Penggunaan berbagai media promosi pencitraan termasuk teknologi tentu tidak
boleh dilewatkan oleh setiap perusahaan di era global saat ini. Salah satu produk
teknologi yang wajib dimiliki setiap perusahaan saat ini adalah Company Profile
Perusahan. Selain dapat digunakan sebagai media informasi juga dapat digunakan
dalam peningkatan kualitas strategi pemasaran setiap perusahaan.

Teknik pengumpulan data, disesuaikan dengan kebutuhan dari tujuan
peneliti ini sendiri. Analisis secara menyeluruh : survey ( dengan memeriksa dan
memverifikasi kondisi yang sedang digunakan saat ini oleh perusahaan yang
menjadi objek penelitian ). Pembuatan dan perencanaan sistem informasi TB.
Bangun Artha ini masih bersifat sederhana dan percontohan. Untuk itu diharapkan
selanjutnya dapat benar benar di implementasikan.

Pembuatan Company Profile TB. Bangun Artha untuk mempermudah
perusahan dalam menyampaikan informasi sekaligus sebagai sarana promosi ke
konsumen.

Kata Kunci : Informasi, Sistem Informasi, Bisnis Waralaba, Company Profile
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ABSTRACT

Franchise business opportunity has been a concern of many activists
Indonesian business, as evidenced by the continued emergence of this franchise in
almost all cities in Indonesia. This condition would require every driver franchise
to develop creativity in order to compete in the market to get. The use of various
media campaign including tech.imaging would not be missed by any company in
today's global era. One of the must-have technology products every company
today is a Company Profile Company. It can be used as a medium of information

can also be used in improving the quality of every company's marketing strategy.

Data collection techniques, tailored to the needs of the researcher's own
purpose. Thorough analysis: a survey (by checking and verifying the condition
that is being used today by companies that become the object of study).
Preparation and planning of TB.BangunArtha information systems is still a

simple. It is expected to be the next truly implemented.

Making Company Profile TB.BangunArtha to facilitate companies in

conveying information as well as a means of promotion to consumers.

Keywords: Information, Information Systems, Business Franchise, Company

Profile
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