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Dikarenakan beragamnya musik, musik video dan drama-drama vang di
produksi dan rumah produksi dan industri hiburan dari Korea Selatan, penggemar
dart K-pop Ster sangatlah banyak dan beragam, tidak hanya disukai oleh kalangan
dewasa saja, mulai dari remaja hingga orang tua pun banyak yang menyukai hal
yang menyangkut K-pop. Para penggemar K-pop biasanya memiliki
kelompok-kelompok }rang mereka kelola sendin, misalnya seperti pecinta musik
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dart merekn berasal dari 2 .-.' Femaja yait “lisaran usia 12-20 tahun, sementara
42% K-popers berusia 21-30 tahun dan sisanya berada di usia diatas 30 tahun.
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Sebagai seorang idol yang menjadi panutan, para idol dari anggota K-pop
tentunya sangat menjaga image mereka agar para penggemar mereka dapat
mencontoh perbuatan mereka yang positif, oleh karena itu citra seorang idol
penggemamya. Dalam hal ini. pama idol K-pop biasanya dalam menggunakan



merek suatu barang jika tidak disponsori maka merek tersebut akan disensor,
jika tampil dalam sebuah acara baik yang secarn siaran langsung maupun tidsk
langsung jika menggunakan produk vang tidak disponsori maka produk tersebut
akan disensor, korena jika mereka menggunakan sebuah merek dar suatu
perusahaan yang tidak disponsori dan tidak disensor. maka idol tersebut bisa
d:kalnknnnmulpmmmnkmmgmhﬂ woduk tersebut, karena para penggemar

mbeli album, merchandise

sedang dipromosikan oleh idola mereka seperti album, pakaian, ponsel hinpga
produk mukeup (kosmetik). Kosmetik seringkali disnggap sebagai kebutuhan
utama bagi sebagian orang dikarenakan sebagian orang menggunakannya setiap
hari. contohnya seperti mahasiswi yang setiap hari pergi kuliah hingga wanita
yang telah bekerja, dalam upaya untuk menunjang penampilan tentu saja mereka



membutuhkan kosmetik, Dengan adanya kosmetik penampilan seseorang dapat
terlihat lebih segar dan menank.

Muke-up Art Cosmetics atau yong biasa kita kenal dengan sebutan MAC
atau MAC Cosmetics adalah salah satu produk kosmetik vang berasal dan Kanada
yang mempunyai kantor utama di Toronto. MAC Cosmetics awalnya tercipta
karena Frank Toskan dan Frank Angelo pencipta MAC Cosmetics merasa
jek vang akan difoto, jadi mereka

media twitter (@maccosmeries. dm o tersebut tents saja banvak menuai reaksi
dari para penggemar gir! grovp Blackpink dan penggemar Lalisa, karena setelah
melihat video yang di unggah oleh MAC cosmetics tersebut, para penggemar
dengan spontan mengetahwi kalmu colon frand embassador MAC. Pada akun
twitter MAC yang menampilkan video tersebut, seorang penggemar Lalisa
Manoban (@efrmanoban menuliskan balasan “WE LOVE YOU LISA™ sebanyak
5 kali. Dalam hal ini tentu saja para penggemar dari Lalisa Munoban tentu saja



mengetahui bahwa brand ambassador dari MAC adalah Lalisa Manoban. Lalisa
Manoban merupakan seorang penyanyi yang berasal dari Thailand yang
tergabung dalam girl group Blackpink bersama 3 orang lainnya vaitu Jennie, Rose
dan Jisoo. Para penggemar girf growp Slackpink dan penggemar Lalisa terlihat
sangat tertarik dengan MAC setelah melihat Lalisa yang menjadi brand
ambassadornva. Para fans dan idol A-pep biasanya selalu ingin membeli barang

¢ #MACLovelisa dan
ada halaman utama wehsite
e-commerce kosmetik MAC yang beroprasi di Indonesia,
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produk tersebut dan para penggemar tentu sajs pasti akan membelinya untuk
memuaskan hasrat mereka yaitu dengan cara menggunakan atau membeli produk
yang sama dengan idolanya. Maraknya penggunaan idol K-Pop sebagai brand
ambassador dikarenakan beberapa dari idol K-Pop memiliki gelar Kivg dan Queen
af sold out yaitu gelar yang diberikan kepada i1dol yang menggunakan sebuah
produk dan produk tersebut seketika terjual habis, salah satu idol yang dijuluki

saja sangal menarik



dengan King dan Queen of sold our yaitu Jeon Jungkook dari oy growp BTS dan
Lalisa Manoban dan gir! group Blackpink. Lalisa Manoban disebut Oneen of sold
out dikarenakan semua hal yang digunakannya kerap habis terjual dan dibeli oleh
penggemarnya. (Melody, 2020)
Di era sekarang telah banyak teknik pemasaran yang dilakukan oleh para
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ambassador. Brand ambaysador sdolah seseorang yang terkenal dan dipercaya
untuk mewakili produk mereka, Rovan dalam Cahyowulan (2018:14).

Dalam mewakili sebuah produk, seorang hrand ambassader tentu saja
bukan orang sembarangan, seorang brand embassador haruslah seseorang yung
memiliki kepopuleran atau memiliki sebuah “value” yang tinggi dan citra publik



yang baik sehingga seish perusahaan dapat menggunakan mereka sebagai duta
merek dari produk mereka.

Penggunaan  brand  ambassador  dilakukan oleh  perusahaan  untuk
mempengaruhi atay mengajak konsumen untuk menggunakan sebunh produk,
pemilihan brand ambassador biasanya scorang selebriti yvang terkenal. Strategi
perusahaan  kini menggandeng _ambassador  dimaksudkan  untuk
menghkomunikasikan sy
{Raswen, 2019,
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Lalisa m 7
Kemudian pada tahun 2020, Lalisa Mano i menjadi wanita tercantik
nomor wrut satu di Asia Pa e melaliat medi TOT \sia yang merupakan bagian
dari TCCandler.

Berdnsarkan data tersebut, sosok Lisa tentu saja sangat menarik perhation
publik dengan parasnva yang sangat cantik dan sering disebut boneka hidup oleh
khalayak karena kecantikannva, dalam hal ini perusahaan kosmetik MAC
mengambil tindakan wang tepat dalam penggunaan brand  ambassador
dikarenakan popularitas Lisa yang sangal tingei dan parusnyva yang cantik.



Kepopuleran dan kecantikan Lisa dapat menjadi sebuah acuan bagi MAC untuk
menjadikan Lisa sebagai framd ambassador mereka, dikarenakan masyarakat
terutama kaum wanita ingin menjadi cantik seperti Lisa. tentu saja mereka ingin
Berdasarkan teon frand ambuassador dar Royan (2004} seseorang yang
dipercayai untuk mesjadi hrand ambassaggr dari sebush perusahaan hendaknya
memiliki 3 kriteria yaitu artractivesiess, siworthiness, dan expertive, Dari
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1.2. Rumusan Masalah
Bagaimana peran Lalisa Manoban pada iklan MAC Giow Play Blush?

1.3, Tujuan Penelltian

Manfaat akademis dari penelitian ini adalah sebagai referensi bagi

ambassador
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