BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi dar tahun ketahun sangatlah pesat dan akan terus

lebih dari 80% pangsa pasar untuk pengiriman smartphone di seluruh dunia. Sebuah
studi baru IDC dirlis dengan rincian pada kuartal ketiga untuk pengiriman
smartphone di seluruh dunia. Sebanyak 261.1000.000 smartphone yang di pasarkan
selama kuartil ini. 81 persen menggunakan sistem operasi Google. Sebuah studi
oleh Siratesy Anaiytics bulan lalu mengungkapkan hasil yang hampir sama,



menunjukkan bahwa Android menguasai 81,3 persen dan pasar smartphone global
pada kuartal ketiga'. Presentase yang besar ini tentunya sangat berpotensi menjadi
peluang yang baik untuk media promosi baru yang menjanjikan untuk perusahaan

dalam mempromosikan produk mereka dengan media yang interaktifdan informatif

Dari latar belakang masalal

sehingga didefinisilan sebagai masalah yaitu :

S CMET, 12 Novemnber 2003, http//www.cnet.comy/news/android-dominates-81-percent-of-



Bagaimana cara membuat aplikasi yang dapat mewakili citra Novia
Handicraft besarta produk-produk yang ditawarkan?
1.3 Batasan Masalah

Untuk mengfokuskan pembagasan ini, dibatasi ruang lingkup multimedia
ke dalam lingkungan lebih kecil yaitu melipditi;

hasis android.

i tiser untuk mengenal Novia

Handicraft dan produk-produk yang mereka tawarkan.
3. Mengimplementasikan mobile application Novia Handicraft berbasis
android.



1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat dari penelitian ini adalah:
Dapat memiliki solusi altemnatif media promosi yang lebih luas dengan

memanfaatkan peluang vang lebih luas sehingea dapat menjangkau konsumen

pengguna Smartphone yang saat ini banyaa




1.7 Sistematika Penullsan
Pembuatan tugas akhir ini meliputi beberapa bab, yaitu sebagai berikut :

BABI PENDAHULUAN

Pada bab ini akan diuratkan mengenai lotarbelakang masalah, perumusan

Kesimpulan dan saran dari hasil pembuatan aplikasi akan diuraikan dalam

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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