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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi pada saat ini sudah sangat berkembang pesat, 

tidak kalah juga dibidang promosi atau periklanan, baik berupa poster, brosur 

maupun video.  

Oleh karena itu, kami memaksimalkan pengetahuan teknologi kami 

dengan membuat media promosi iklan video di PT. DMG Indonesia cabang 

Yogyakarta, yang terdapat didalamnya : Dimana seorang pemuda / i 

memanfaatkan teknologi untuk mengukur tingkat kebahagiaan, dan kebahagiaan 

ini adalah kebahagiaan yang dia cari – cari.  

Metode iklan ini dapat menggantikan promosi lain, seperti brosur, 

poster dan famlet yang kurang efektif dan kurang tepat, karena sesuai penelitian 

“63,9% dari 5.000 orang menonton video  hingga selesai dan Pembaca rata-rata 

hanya akan menghabiskan waktu 8 detik untuk membaca email, poster dan brosur  

berbasis teks.”  - Marketing Vox. 

Kata kunci : Media promosi iklan video di PT. DMG Indonesia cabang 

Yogyakarta, After Effect. 
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ABSTRACT 

 

The development of science and technology has been growing, not least 

also in the field of promotion or advertising, eithet in the form of posters, 

brochures and videos.  

There fore, we maximize our technological knowledge by creating a 

media campaign video in PT. DMG indonesian branch Yogyakarta, contained 

there in : where there was a boy or girl utilizing  tecknologi to measure the level 

of Happiness,  and this happiness is happiness that he‟s looking.  

This advertising method can replace any other promotion, like 

brochures, posters and groped  less effective and less precise, because according 

to the research “ 63,9% of  5.000 people watched the video to the end and the 

average reader will only spend 8 second to read email, posters and brochures 

text-based.” – Marketing Vox.  

Keyword : media ad campaign video in PT.DMG Indonesian branch Yogyakarta, 

After Effect. 
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