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Hampir semua Produk—produk perusahaan dengan merek vang sudah
"mapan” pun {establish brand) juga mengalami kondisi persaingan yang sama
beratnya dengan produk-produk bermerk baru atwupun merck yang kurang
populer. Sehingga merek yang sudah mapan harus berjuang agar tidak kalah



dengan merek-merek yang bar'. Ada banyak strategi yang dapat digunakan
untuk bertahan dan menang dalam persaingan, seperti strategi co-hranding, brand
extention, bramd acgeisition, brand positioning dan masih banyvak strateg

manajemen merek lainnya.

(Television Commercial) sebagai
salah satu media perantara yang tepat untuk menyampaikan pesan CERA kepada

calon konsumennya.

! Ramesh S Kumar 2005, Effectivencss of brand repositioning. Indion Institute of Bangalore.
Indiz
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Atas dasar masalah di atas, skripsi ini dibuat untuk memberikan gambaran
i muaksud
prosedur dalim merancang iklan yang bersifat iklan komersil. Dengan
i dapat membust iklan dengan hasil maksimal. Skripsi ini akan
agar siapapun
il
membzhas dan menganalisa proses merancang  sebuah  kampanye n

1.3 Batasan Masalah

Fokus pembahasan penulis pada skripsi ini adalah ;

1) Obyek penelitian yang digunakan adalah CERA.



2) Analisis Brand Positioning vang sesuai dengan tujuan pemasiran
CERA.
3) Implementasi pembentukan pesan “Brand Positioning” dalam iklan

4 Membunt
perantara bagi clien CERA.

5) Untuk menerapkan ilmu pengetahuan yang sudah diperoleh khususnya
multimedia.



f) Sebagai salah satu syarat kelulusan untuk menyelesaikan pendidikan
program studi strats | jurusan tekhnik informatiks pada STMIK
AMIKOM Yogyakarta,

1.5 Manfaat Penclitian

3) Sehagai pertimbangan dalam menentukan strategi pemasaran yang lebih
baik .



¢. Bagl Penelit] Lain

Penelitian im dapat digunakon sebagai referensi bagi orang lain dan
sebagai bahan perbandingan jika meneliti mengenai topik yang sama dan

Metode pustaka yakni mendapatkan data mefalui
buku, majalah dan literatur lain (misal : diperpustakaan
STMIK AMIKOM Yogyakarta) yang berhubungan dengan
pembuatan iklan ini.



c) Wawancara
Metode wawancara merupakan metode pengumpu-
berkaitan dengan penelitian ini. Ini dilakukan penulis guna
penclitian yang penulis dapat dari

to say. Creative Idea, Story Line, Tone and Manner, Copywriting.
Diagram Scene. dan pembuatan Story Board.



4) Implementasl
Pada tshap mi penulis memasuki tshap produksi, dan ditahap
produksi dilakukan sesuai dengan perancangan yang telh
dilakulkan sebelumnyn.

Bab ini berisi konsep dassr iklan komersil, hrigf, What to say.
Creative Tdea, Stondine, Storpboard dan system pmngkﬂ[lmrﬂdnﬂhlmk
untuk memproduksi iklan.



BAB 111 ANALISIS DAN FERANCANGAN SISTEM

Bab ini berisi uraian tahap-tahap analisis dan perancangan klan
yang meliputi pengidentifikasian Target Audiens, Breakdown Brief,
Menentukan What ro Say dan Creative Tdva.
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1.8 Jadwal Fenelltlan Perancangan Iklan

Tabel 1.1 Jadwal Penelitian

Sept Okt Nov Des
N Keglatan 2013 2013 P} ] 013

Identifikasi ki:hh

1 tuhan'penelitian

¥ Pengumpulan Data

3 Analizis Data

4 | Penulisan Laporan

& | Perancangan [klan

o Produksi

'.r' Fasca Produksi
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