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51  Keslmpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan mengenai strategi komunikasi
pemuasaran produk pada akun Instagram socés.id, maka dapat disimpulkan sebagai

tary, caption, hastagh. insiglt, feeds, dif
gkan untuk periklanan berbavar socks.id b

dikeluarkan untuk beriklan

6. Terjadi peningkatan jumlsh followers yang cukup haik pada akun sosial
medin Instagram socks.id setelah dilakukannya periklanan berbayar berupa
paid promote, Hal itu menandakan strategi komunikasi pemasaran yang
dilakukan oleh socks id sudah berjalan dengan cukup batk.
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52 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti mengumpulkan
beberapa masukan dan saran untuk diberikan kepada pihak-pihak terkait, yaitu:
1. Untuk Peneliti Selanjutnya

Peneliti berharap semoga pada penelitian selanjutnya dapat dilakukan
penelitian yang lebih mendalam tentang bagaimana strategi pemasaran yang
dilakukan oleh toko-toko online laifinys, dgar dapat meningkatkan minat beli
yang tinggi.
2- "..:'_

periklanan berbayar, folfowers Instaoram socks fdnaik dari
5888 menjudi 6003 followers,
Ercasement rate akum Instagram socksid t
1 dari ity secks:id seharusnya lebih rajin meng
mgagmmmkymgnm&nmi]jki.

'.-n ikasi pﬂmmmmym
dmgnnpmnmmklehmmewlhnprudm?m
e Socks.id juga harus menombah media untuk beriklan pada media

anline, seperti penggunaan tiktok untuk lebih mengenalkan produk
dari socks. i don meningkatican penjualan toko.
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