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INTISARI

“The Westlake Resto” sebagai restaurant yang tergolong baru,
membutuhkan suatu media untuk promosi. Televisi diduga paling efektif untuk
mempromosi sebuah produk ataupun jasa, baik saluran televisi lokal atau saluran
televisi nasional. Biaya juga sangat dipertimbangkan untuk memaksimalkan
media dan keefisiensian biaya. Perancangan iklan televisi di “The Westlake
Resto” cukup tergolong sulit karena mengingat pesaing-pesaingnya yang juga
mengusung tema restaurant dan tempat bermain. Namun “The Westlake Resto”
mempunyai kelebihan dari yang lain yaitu berupa danau buatan yang cukup besar
dan pemandangan yang bagus.

Tentu dalam perancangan iklan televisi “The Westlake Resto”
membutuhkan ketepatan dalam menempatkan  frame-framenya. Dalam
pengambilan gambar pada iklan "The Westlake Resto" dengan bantuan media
rekam karena ini adalah satu-satunya media yang sangat nyata. Unsur dramatisasi
yang fungsinya untuk menarik minat atau ajakan melalui iklan televisi, agar
penonton tertarik mencobanya. Dikarenakan pesaing-pesaing cukup banyak, dan
kurangnya dari “The Westlake Resto” maka akan mengambil unsur suasana dan
fasilitas-fasilitas yang terdapat di “The Westlake Resto”. Tentu sebelum itu perlu
adanya survei dan observasi agar dapat sinkron dengan “The Westlake Resto” itu
sendiri.

“The Westlake Resto” telah mengupayakan usaha untuk mempromosikan,
tetapi hasil yang diharapkan kurang mendekati target, sehingga hanya pada hari-
hari tertentu pengunjung yang datang ke “The Westlake Resto™ itupun ketika ada
acara tertentu. Dengan media televisi diharapkan mampu menarik pengunjung
lebih luas.

Kata Kunci : The Westlake Resto, Iklan Televisi
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ABSTRACT

“The Westlake Resto” as a relatively new restaurant, requires a medium
for promotion. Television supposedly the most effective way to promote a product
or service, both local television channels or national television channels. Costs
are also highly considered in order to maximize the efficiency and cost of media.
Designing a television advertisement in “The Westlake Resto” is quite difficult
because considering its rivals that also carries the theme restaurant and a
playground. But “The Westlake Resto” has the advantage of others in the form of
an artificial lake that is big enough and nice scenery.

Of course in the design of a television advertisement “The Westlake
Resto” requires accuracy in placing the frame - frame. In the image on the ad
“The Westlake Resto” with the help of recording media because it is the only
medium that is very real. Dramatization element whose function is to attract or
solicitation through television advertising, so that viewers are interested to try it.
Due to quite a lot of competitors, and the lack of “The Westlake Resto” will take
elements of the atmosphere and facilities are contained in “The Westlake Resto”.
Of course before that we need a survey and observation in order to sync with
“The Westlake Resto” itself.

“The Westlake Resto” has sought to promote the effort, but the results are
expected to be less close to the target, so it is only on certain days of visitors
coming to “The Westlake Resto” and even then when there is a specific event.
With the television media is expected to attract a wider visitor.

Keywords : The Westlake Resto, Television Advertising
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