BABI1

PENDAHULUAN

untuk memperluas promosi dari kawasan Yogyakarta sampai Jawa Tengah pada
kKhususnya. Tempat makan dan rekreasi ini meskipun sudah melakukan periklanan

melalui media cetak maupun presentasi-presentist yang dilakukan oleh manager

pemasaron di beberapa instansi supaya instansi tersebut melakukan perfemuan



Fd

otnupun diklat di The Westlake Resto, tetapi uniuk televisi belum sekalipun di
coba, karenn The Westluke Resto masih tergolong bani, uniuk melakukan
periklanan yang lebih luas sangat penting untuk memajukon dan meramaikan
tenvpat ini agar lebih terdengar di telinga masyarakar,

Melihat adanya beberapa permusalithan di atas penulis terdorong untuk
: Iklan Televisi Pada The

sivang dilakukan oleh manajer
pemasarnn di beberapa instansi supaya instansi tersebut melnkukan penemuan
ataupun diklat di The Westlake Resto,

Karena carn periklanonnya vang kueang luas dan efisicn maks yang

menjadi umusan mosalah adalah “bagaimana cara merancang sebuah iklan



televisi yang lebih efektif dan efisien untuk memajukan dan meramaikan The
Westlake Resto dengan menggunakan alat produksi yang sederhana 77
1.3 Batasan Masalah

Maka perlu dibuat sustu batasan mosalah untuk menganalisis masalah
dalam penelitian ini agar persoalan yangdihadapi lebih terarah dan dapat di cari
masalah tersebul diantoranya:

¢ ‘ Enerns [‘Si, Adﬂbﬂ-

1.5 Manfaat Penelitian

Adapun man faat dari penelition yang penulis lakukan antara Tain adalah:



I. Manfaat bagi penulis
a. Dapat menumbah dun memperdalam pengetaliuan atas teori yang
diajarkan khususnya pengetahuan yang menyangkut Perancangan

Iklan Televisi.

o, Wawaneara | interview )
Yaitu mengadakan tanya jawab langsung kepada manajer pemasaran
dan kepala mansjer yang berdasarkan pada tujuan peneitian yaitu
mencan data tentang The Westlake Resto untuk memperoleh data yang
konkrit dan lengkap sebagai bahan analisa dan penelitian.



b. Pengamatan Langsung { Observasi )

Penelition  yong  diloksanakan  dengan  mengadakan  pengamatan
langsung terhadap objek yang diteliti vaitu beberapa tempat atau
kelebihan yang dianjurkan oleh manajer pemasaran dan beberapa angel

Tahop ini merupakan menggambarkan bagaimana iklan dibentuk. Pada
tahap ini dihasilkan rancangan iklan televisi yang sesusi dengan kebutmhan

Thie Westluke Resto.



4. Pengambilan gambar dan editing
Menterjemahkan hasil proses perancangan menjadi sebuah bentuk video
untuk kebutuhan televisi.
5. Implementasi
Merupakan tahap meletakan sehifilh. iklan televisi untuk ditayangkan,
Tahapan ini méliputi pengoteksio ngan iklan
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BAB II1 : ANALISIS E ERANCANGAN SISTEM

Pada bab ini akan diuraikan tentang analisis dan perancangan iklan

televisi secara umum serta segala kelebihan dan kekurangan,



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan dihhﬂmmg.hll—hlljlugmﬂhdimpﬂ
dalam bagian-bagian sebelumnya, proses pengoreksian iklan, dan
hasil implementasi dari iklan yang sudah diibuat.

BAB Y : PENUTUP
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