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INTISARI 

 

Di pertumbuhan teknologi yang semakin dewasa ini persaingan periklanan 

semakin berat. Iklan televisi pun menjadi hal yang penting dalam penyampaian 

informasi mengenai suatu produk dan jasa. Iklan televisi membantu produsen 

memasarkan produknya dengan jangkauan yang lebih luas. Kedai kopi Djong 

Java adalah sebuah kedai untuk bersantai dan nongkrong untuk segala kalangan 

baik itu anak muda, orang kantoran ataupun keluarga. Kedai kopi Djong Java 

menawarkan konsep yang berbeda dengan kedai kopi yang lain. 

Penulis ingin mengangkat judul “Perancangan Iklan Komersial Untuk TV 

Lokal Menggunakan Animasi Motion Graphics pada Kedai Djong Java”. Dari 

tahun ketahun periklanan di TV juga semakin banyak dan semakin kreatif. Dari 

situ si penulis mulai berani mengambil judul tentang periklanan. Untuk penelitian 

ini,  penulis ingin membuat iklan dengan menggunakan teknik motion effect, 

animasi 3D.  

Pembuatan iklan juga menggunakan adobe premiere, adobe after effect, 

adobe audition. Dengan adanya penelitian ini nantinya sipenulis menjadi lebih tau 

cara pembuatan iklan itu seperti apa. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

pembuatan iklan ini sangat menyenangkan sehingga si penulis semangat 

mengerjakannya. 

 

Kata kunci: motion graphic, kedai kopi Djong Java, iklan televisi. 
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ABSTRACT 

 

In an increasingly technological growth today increasingly severe 

advertising competition. Television advertising also becomes important in the 

delivery of information about the products and services. Television ads help 

producers market their products to a wider range. Djong Java coffee shop is a 

shop to relax and hang out for all the good that young people, the office or the 

family. Djong Java coffee shop offers a different concept to the other coffee shops. 

The author would like to pick the title of "Design For Local TV 

Commercial Ad Uses Animation Motion Graphics in Java Djong shop". From 

year to year on TV advertising is also getting more and more creative. From there 

the author began to dare to take the title on advertising. For this study, the 

authors wanted to create ads using the technique of motion effects, 3D animation. 

Making ads also use adobe premiere, adobe after effects  adobe audition. 

Given this research will become more sipenulis know how it's like what the ad 

creation. The results showed that the making of this ad so much fun that the 

author's spirit to do it . 

 
Keywords: motion graphic, kedai kopi Djong Java, tv commercial. 
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