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INTISARI 

 

Iklan Hotel Mawar Asri merupakan sebuah iklan promosi yang berupa 
ajakan masyarakat luar yang ingin mencari tempat bermalam yang ada di 
Yogyakarta. Masih banyak kendala yang dihadapi saat ini untuk menjadi hotel 
yang baik dan bisa dikenal. Mulai dari manajemen yang masih kurang terkondisi 
dengan baik, dan promosi yang kurang untuk mengenal Hotel Mawar Asri ke 
masyarakat luar. 

Pembuatan iklan televisi adalah salah satu solusi untuk menyelesaikan 
permasalahan yang ada di sana. Perlu adanya perubahan yang harus dilakukan 
supaya hotel ini bisa dikenal oleh masyarakat luar. 

Diharapkan nantinya bisa menarik banyak pengunjung untuk datang ke 
Hotel Mawar Asri Yogyakarta. 

Kata kunci : Iklan, Hotel, Promosi 
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ABSTRACT 

 

Advertising Hotel Mawar Asri is an advertising campaign in the form of 
an invitation outside the community who want to find a place to spend the night in 
Yogyakarta. There are still many obstacles facing current hotel to be good and 
can be known. Starting from the management is still less well conditioned, and 
insufficient promotion to know Hotel Mawar Asri to the outside community.  

Making television commercials is one of the solutions to solve the 
problems that exist there. The need for changes to be made so that this can be 
recognized by the outside community.  

It is hoped later can attract a lot of visitors to come to Mawar Asri Hotel 
Yogyakarta.  

Keywords: Advertising, Hotels, Promotions 
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