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INTISARI 
 

Perkembangan teknologi informasi telah memberikan pengaruh pada 
kehidupan secara positif, salah satunya dengan media elektronik yaitu televisi. 
Iklan televisi merupakan salah satu cara untuk menyampaikan suatu pesan kepada 
khalayak yang dianggap cukup berhasil mempengaruhi sasaran. Selain menjadi 
alat promosi, iklan televisi juga berguna untuk menanamkan citra kepada target. 
Oleh karena itu iklan sangat berpengaruh dalam pengembangan suatu perusahaan. 

Amanda Brownies merupakan perusahaan yang bergerak dalam produk 
makanan. Dalam perkembangan multimedia saat ini perusahaan tersebut belum 
menggunakan iklan yang maksimal untuk promosi. Dengan iklan yang belum 
maksimal masyarakat kurang mengetahui akan adanya Amanda Brownies. Oleh 
karena itu pembuatan iklan sangat dibutuhkan untuk media promosi. 

Iklan ini akan dibuat dengan tampilan yang menarik agar pesan yang 
disampaikan  dapat di terima dengan baik oleh target sasaran. Media promosi ini 
di harapkan dapat di gunakan dengan baik sebagai salah satu upaya untuk 
meningkatkan jumlah penjualan di Amanda Brownies. 

 
Kata kunci : Iklan Televisi, Media Promosi, Produksi Iklan, Amanda Brownies. 
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ABSTRACT 
 

 The development of information technology has an impact on life in a 
positive way , one of them with the electronic media , namely television . 
Television advertising is one way to convey a message to the audience of 
successfully influencing the target . In addition to being a promotional tool , 
television advertising is also useful to embed the image to the target. Therefore, 
the ad is very influential in the development of an enterprise. 
 Amanda Brownies is a company engaged in food products. In today's 
multimedia development company is not using the maximum advertisement for 
promotion . With the advertising community has not been up less aware of the 
existence Amanda Brownies. Therefore making the advertisement is needed for 
the media campaign. 
 These ads will be made with an attractive appearance that the message 
can be received well by the target. The media campaign is expected to be used 
properly as part of efforts to increase the number of sales in Amanda Brownies. 
 
Keywords : Television Advertising, Media Promotion, Production Advertising, 

Amanda Brownies. 
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