BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan  tcknologi  mformosi  dan teknologi  komunikasi
memberikan  kontribusi  yang@igangaibbesar terhadop  kemajuan  dan
1 ditandanys  banyaknya
T —

yang lemsehar di
brownies menspakan saluh satu anak cabang dan Amanda Company Group,
Saat i promosi yong dilskuksn  Amands  Brownies  yaitu  dengan
mengpunakon media Billboard, Brosur dan Web.



Seiring dengan berkembangnys dunia ussha, susty perusahaan harus
dapat menciptakan suatu inovasi agar dapat ferus berkembang memasarkan
produk yang di milikinya, untuk melengkapi media promosi yg ada makn
dibuatlah iklan televisi. Iklan ini nantinya akan berisi tenting schush cerita

yang mengaca pads tagline don amanda brownies. lklon i skan diboat

Unmk memiokusksn pembohnsan i, dibatnsi rusng lingkup
multimedia ke dalam lingkup ebih kel -
L. lklan Amandas Brownies ini di buat dalom durssi 30 detik.



2. Iklan berisi produk Amanda Brownies.

3. Teknik yang digunakan pembuatan iklan adalah five shoat.
4. Iklan yang di buat adalah iklan televisi

5. Ukuran video iklan televisi ini adalah PAL.

6, Format video iklan televisi ini adalah (avi).

1.5 Manfaat Pepelitian
Adapun manfant dan penclitian ini adalah -



I. Manfaat bagi penulis :
iklan AMANDA BROWNIES,
2. Manfaat bagi perusahaan ©
Mengetahui seberapa penting media periklanan televisi scbagai alat

langsung dengan responden. Adapun wawancara di lakukan dengon
pihak humas dan marketmg pads Amands Brownies.



£} Metode Dokumentasi
Dalam metode ini penyusun mengambil data dari arsip-arsip atau
dokumen dori perusahaan tersebul.

d) Metode Kepustakaan

Tahap Liji 1
Pada tohop in1 untuk mengetahw apakah sda kesalohan atan tidak dalam
iklan yg tclah di buat sebelum iklan ditayangkan.



1.7 Sstematika Penulisan
Adapun sistematikn dan penulisan Skrips: ini adalah sebagas berikut ©
BABL PENDAHULUAN

Pada bob i okan divraikan mengenat latar belakang masaloh,

LAMPIRAN
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