BAB 1
PENDAHULUAN

Il Latar Belakang Masalah

Iklan merupakan sustu media alat bantu suatu  perusshaan  untuk

khalayok masyarakat yang mempunyvai kesenangan dalam dunia kuliner.



Berdasarkan permasalahan tersebut penyusun mencoba membual sebuah
iklan dengan judul “Pembuatan Iklan Mie Ayam Mas Yudi sebagal Media
Promosl Berbasls Multimedia™.

1.2 Rumusan Masalah
Bagaimana membuat iklan: Mie Ayam Mas Yudi yang kreatif

1.4 Tujuan Penelitian
|. Pembuatan iklan Mie Ayam Mas Yudi sebagai media promosi berbasis

2. Menentukan masalah dan memberikan penyelesaian yang cfektif dan
efisien.



1.5 Manfaat Penelitian
Bagi Pencliti

1} Mengembangkan ilmu yang diperoleh selama masa study sehingga
peneliti tidak hanya menguasai secara feoni namun juga bisa
mengaplikasikan dalam

memperoleh segala
macam informasi yang berkaitan dengan pembuatan iklan televisi.

1.o.2 Metode Wawancara
Penulis melakukan wawancara langsung dengan pegawai yang berguna untuk
mengetahui sejauh mana permasalahan yang ada di objek penelitian.



1.6.3 Metode Kepustakaan
Penulis mengumpulkan berbagai macam sumber informasi baik berasal dan

literatur dan buku penunjang konsep teorn yang berkaitun dengan pembuatan

akang masalah, rmusan masalah, batasan masal:

teon-teon

yang digunakan

BAB 111 : PERANCANGAN SISTEM

Bab ini meTRALENERRNEVARTBMMEN umum dari objek, Tincian
biays pembuatan iklan dan perancangan iklan (tahap paska produksi).
BAB IV : IMPLEMENTAS] DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tahap produksi, tahap paska produksi, dan
pembithasan mengenai iklan vang telah dibuat.



BABV : PENUTUP

DAFTAR PUSTAKA
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