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MOTTO 

 

 

1. Apapun, dimanapun, kapanpun harus selalu memohon doa restu kedua 

orang tua tentang apa yang kita lakukan. Karena mereka sangat 

berpengaruh terhadap kesuksesan masa depan kita. 

2. Jangan kamu anggap tekanan itu memberatkan dan jangan pula kamu 

menghindarinya, anggaplah tekanan adalah sebuah tantangan untuk awal 

kita mencapai sebuah keberhasilan. 

3. Jadikanlah kritikan dari orang lain sebagai penyemangat hidup untuk lebih 

optimis dan kerja keras demi mendapatkan hasil lebih dari yang orang lain 

dapatkan. 

4. Kesalahan itu amat sangat menyenangkan untuk meng-update diri agar 

menjadi pribadi yang bermutu , asalkan jangan terus-terusan ya . 

5. Sabar, terus mencoba, berdoa, berusaha, tawakal, berani and be believe if 

Allah will always together us, do all will you do it, be positive thinking okay 

. 

6. Percayalah bahwa kekuatan DOA mampu mengalahkan segalanya :D 

Keep smile gay’s  go go go!!!!!!! 

 

By ˜˜˜˜˜Afita Sofiana 
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INTISARI 

 

Media Internet di zaman sekarang sudah tidak asing lagi ditelinga 

masyarakat luas, khususnya dikalangan mahasiswa maupun pelajar. Banyak 

sekali keuntungan yang bisa didapat dari internet. Selain mempermudah 

komunikasi dengan orang lain, internet juga tidak membutuhkan biaya yang 

relative mahal hanya koneksi sebagai modal utamanya. Butik Venza 

Yogyakarta merupakan tempat yang menyediakan berbagai macam produk 

fashion. Seiring dengan perkembangan fashion saat ini maka persaingan untuk 

memperoleh pelanggan dan keuntungan juga semakin meningkat.  

Karena itu diperlukan sebuah media untuk memasarkan produk – 

produk secara online yang tersedia di Butik Venza sehingga pelanggan dapat 

memperoleh informasi  dengan mudah tanpa terkendala oleh jarak dan waktu. 

Teknologi yang di gunakan antara lain My SQL database, PHP sebagai bahasa 

pemrograman , CSS untuk memperindah tampilan, dan sedikit teknologi grafis 

lainnya agar website tersebut  terkesan lebih menarik.  

Dengan adanya sistem pemasaran berbasis website, pembeli atau 

pelanggan domestik yang tidak bisa datang langsung ke Butik Venza pun bisa 

bertransaksi secara online dengan melihat dan membeli produk – produk yang 

terpasang di website. 

 

Kata kunci: butik, venza, yogyakarta, fashion, online   
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ABSTRACT 

 

 

Media internet of today is not foreign in the ears of the public, 

particulary among students and learners.Many advantages to be had from 

internet. In facilitate communication with other people, internet also does not 

require relatively expensive cost of capital just the primary connection.Venza 

boutique Yogyakarta is a place that provides a wide range of fashion 

product.Among with the current trends fashion , competition to acquire 

customers and profits also have increase. 

Therefore we need a market media to their products that are available 

online at Boutique Venza. So customers can get information easly without 

constrained by distance and time.Technology that used among others,my SQL 

database,PHP as the programming language, CSS for the look, and a few 

other graphics technologies so the website seem more attractive.  

With the web base of marketing system, buyer or unusual domestic 

customer come directly to Boutique Venza can transact online to view and buy 

the product that is installed on the website 

 

Key word: boutique, venza, yogyakarta, fashion, online 
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