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INTISARI

Batik merupakan ekspresi budaya yang memiliki simbol yang unik dan
memiliki nilai yang tinggi bagi masyarakat Indonesia. Dari keunikan batik itulah
Indonesia memiliki karakter tersendiri yang membedakan dengan bangsa lain.
Batik juga memegang peran penting dalam perekonomian Indonesia sebagai salah
satu penopang kekuatan ekonomi rakyat. Dan ketika Educational Scientifik and
Cultural Organisasi (UNESCO) telah ditetapkan pada hari Jumat tanggal 2
Oktober tahun 2009 batik sebagai warisan budaya milik Indonesia.

Dari fakta diatas batik memiliki keuntungan, batik meningkatkan
kepercayaan diri, batik merupakan salah satu pakaian yang merakyat, Salah satu
media dalam penyampaian yang akan membantu untuk lebih mengenal Batik
Indonesia kebangsa lain adalah dengan perkembangan multimedia saat ini. Di
toko “Batik Kayla” ini periklanan masih menggunakan media jaringan sosial.
Maka disinilah dibuatkan iklan dengan secara menarik dengan menggunakan
konsep Stop Motion. Dengan adanya multimedia periklanan Batik ini akan
memudahkan pemasaran produk yang lebih efektif.

Iklan ini bertujuan untuk menggambarkan kepada seluruh Indonesia untuk
lebih ‘mencintai produk sendiri yaitu Batik. Sehingga masyarakat Indonesia
membantu melestarikan batik dikalangan remaja, karna Batik masih tidak
dipedulikan dan dianggap kuno oleh masyarakat, padahal kenyataannya tidak
demikian.

Keywords : Periklanan, Pemasaran, multimedia, Batik
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ABSTRACT

Batik is a cultural expression that has a unique symbol and has a high
value for the Indonesian people. Of the uniqueness of this Indonesian batik has its
own character that differentiates it from other nations. Batik also plays an
important role in the Indonesian economy as one of the pillars of economic power
of the people. And when Scientifik Educational and Cultural Organization
(UNESCO) has been set on Friday October 2, 2009 batik as Indonesia’s cultural
heritage.

From.the above facts batik has its advantages, increased confidence batik,
batik clothing populist, elegant batik and batik clothes became one. One of the
media in the delivery of which will help to better understand another nation of
Batik Indonesia is the development of the current multimedia. In the shop "Batik
Kayla" is still advertising using social networking media. So this.is where the ads
made it interesting by using the concept of Stop Motion. With the multimedia
advertising Batik will facilitate a more effective product marketing.

This ad is intended to illustrate to all of Indonesia to love the product itself
is Batik. So that the people of Indonesia to help preserve batik among adolescents,
because Batik is generally ignored by the ancient people, when in fact they are
not.

Keywords: Advertising, Marketing, multimedia, Batik
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