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MOTTO 

 

Setiap orang pasti memiliki motto sendiri-sendiri dalam kehidupannya. 

Dalam kehidupan ini, kita pasti memiliki sesuatu yang kita ingin wujudkan. 

Bahkan terkadang banyak sekali keinginan itu. Tapi kita harus lihat kemampuan 

yang kita miliki untuk mewujudkan keinginan hal tersebut. Motto saya adalah : 

• Jangan larut dalam kesedihan karena hari esok yang menyongsong 

dengan sejuta kebahagiaan. 

• Jadikan kegagalan sebagai cerminan diri untuk belajar lebih baik 

• Setiap pekerjaan dapat diselesaikan dengan mudah bila dikerjakan 

tanpa keengganan.  

• Pengalaman adalah guru yang terbaik tetapi buanglah pengalaman 

buruk yang hanya merugikan. 

• Membahagiakan orang-orang disekeliling saya keluarga, teman, 

dan sahabat 

• Berprasangka baik terhadap orang-orang disekeliling kita, agar 

tidak menimbulkan rasa benci dan malas 

• Terus berjuang dan tetap semangat menjalani hidup 
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INTISARI 

 

 Pemakaian teknologi internet pada saat ini telah sangat meluas dan juga 
memasyarakat. Teknologi internet yang berkembang dengan pesat dirasakan 
sangat dibutuhkan di berbagai bidang usaha yang ingin dikenal oleh semua orang. 
Dengan dukungan perkembangan teknologi  informasi komputer yang telah 
berkembang dengan pesat, dimana komputer tidak hanya bisa untuk menghitung 
atau menulis file tetapi komputer juga bisa digunakan sebagai media untuk 
menyampaikan informasi yang perancangannya berbasis website melalui internet. 
Sekarang ini teknologi informasi memberikan pengaruh yang besar terhadap 
berbagai aspek kehidupan masyarakat.  Serta jika ditinjau dari cakupan wilayah 
dan jumlah dari pengakses website  tersebut, maka penyampaian informasi yang 
berbasis internet,  sehingga  pemasaran dengan lebih cepat tanggap, efektif, dan 
efisien. 
 Dilihat dari peluang pemasaran lewat internet sangat bagus serta 
perkembangan teknologi internet yang sudah berkembang dengan pesat dimana 
setiap orang dapat mengakses internet, maka penulis tertarik untuk memasarkan 
barang pada Realpro Jogja yang berupa barang-barang kerajinan tangan melalui 
media internet. Dan dalam web tersebut terdapat bermacam-macam barang 
beserta informasi mengenai barang tersebut termasuk harga dari setiap barang 
yang dijual. Serta terdapat proses transaksi pembelian barang jika pelanggan ingin 
membeli barang tersebut melalui internet. 
 Dengan adanya sistem informasi promosi atau pemasaran berbasis 
website, Realpro Jogja dapat memberikan cara penyampaian informasi mengenai 
barang yang dijual di Realpro Jogja secara detail ke pelanggan atau pengunjung 
website. Dan juga untuk pelanggan yang berada ditempat jauh, juga bisa 
mengakses informasi tersebut dan bisa juga melakukan proses transaksi 
pembelian. Sehingga bagi Realpro Jogja sendiri, dapat memperluas daerah 
promosi atau pemasarannya yang nantinya akan mampu bersaing secara global.  
  
Kata kunci : internet, sistem informasi, pemasaran 
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ABSTRACT 

  

 Using Internet technology has become extend and socializes today. Internet 
technology is growing by leaps and bounds to be especially needed in many areas 
of business that wants to be known by everyone. Nowadays, computer is not only 
for accounting or writing files but also to convey the information which is having 
web basic planning through the internet. Right now information technology 
provides a great influence on various aspects of community life. And if the terms 
of coverage and number of access of the website, the internet-based information 
delivery, the production easier, more effective and efficient. 
 Viewed from the marketing opportunities on the internet is great and the 
development of internet technology that has been growing by leaps and bounds 
where everyone can access the internet, the authors are interested in marketing 
the goods in the form of Realpro Jogja items through internet media. And in the 
Web there are a variety of goods along with information about the item including 
the price of  each item sold. And there is the purchase of goods if the customer 
wishes to purchase goods via the internet 
   Dealing with the promotion and distribution through website, Realpro 
Jogja can provide a way to deliver information about the goods sold in Realpro 
Jogja in detail to the customer or website visitor. And also for the customer who 
was at the far, also able to access that information and can also make the 
purchase transaction. So for Realpro Jogja discretion may extend the promotion 
or marketing that will be able to compete globally.  
  
  
Keywords: Internet, information system, marketing 
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