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INTISARI

Entrepreneur Campus adalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang
produk dan jasa yaitu wirausaha, mengajarkan bagaimana cara berwirausaha yang
baik dan benar melalui pelatihan, membuat event wirausaha untuk
memperkenalkan usahanya kepada orang lain dan wisuda wirausaha untuk yang
telah membuka usahanya sejak lama.

Dalam skripsi ini dijelaskan tentang proses pembuatan video promosi
untuk memperkenalkan jasa yang disediakan oleh Entrepreneur Campus pada
masyarakat Yogyakarta khusunya kepada mahasiswa STMIK AMIKOM
Yogyakarta. Dengan memanfaatkan perkembangan multimedia seperti visual
efek, diharapkan lebih menarik perhatian dan mudah dalam penyampaian pesan
dari video ini. Dalam proses pembuatan video promosi ini menggunakan software
Adobe Premiere CS 6.

Pembuatan video ini melalui tiga tahap yaitu tahap praproduksi, tahap
produksi, dan tahap pascaproduksi. Tahap pra produksi merupakan tahap
penemuan ide, perencanaan dan persiapan. Pada tahap produksi meliputi proses
pengambilan gambar. Dan pasca produksi merupakan tahap dimana dilakukannya
proses capturing dan editing hingga menjadi video yang siap ditayangkan.

kata kunci: Multimedia, Video Prmosi , Entrepreneur Campus
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ABSTRACT

Entrepreneur Campus is a company engaged in the field of products and
services that is entrepreneurial , taught them how good and true entrepreneurship
through training, making entrepreneurial event to introduce their business to
others and graduation entrepreneur who has opened his business for a long time .

In this paper explained about the process of making a promotional video
to introduce the services provided by the Campus Entrepreneurs in Yogyakarta
people especially to the students STMIK AMIKOM Yogyakarta . By utilizing
multimedia development such as visual effects , is expected to attract more
attention and easily.in the delivery of the message from this video . In the process
of making a promotional video using the software Adobe Premiere CS6.

This video creation through three phases: pre-production , production
stage , and the postproduction stage . Pre-production stage is the stage of idea
discovery , planning and preparation . In the production phase includes the
process of shooting . And post-production is the stage where does the process of
capturing and editing video is ready to be aired .

Keywords: Multimedia , Video Promotion , Entrepreneur Campus
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