BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Iklan adalah bagian vang tak terpisahkan dari sistem ekonomi dan sosial

masyarakat modern. Berbagai usaha mulai dari wsaha rumahan hingga

perusahaan multinasi nengan ik ntuk membanty memasarkan

produk dan jdsa. Perkembanga ; iyl ! sekarang ini telah
| |..-:|' media, sakah satun : penggunaan

AN cnline.

s pemasaran berubah dengan cepat.
dia sosial semakin mengubah strategi mé
serta mempertahankan hubungan dengan yang
deo iklan di sosial media juga m

ampuh

itk imemasarkan produk dan jasa yang dimiliki deny
da aw terlalu ki an feknologr telah
menj ! : pil ang terjang! sebagian besar bisnis.
Pada zaman sekarang hampir semua ks as ekonomi memiliki
smartphone dan akun me 1. Apalag nternet semakin cepat dan
masyarakat cenderung lebih menyukai video dibandingkan dengan media
presentasi lainnya sehingga bisa lebih efektif menjangkau calon-calon pelanggan
vang memiliki minat baca rendah.
Instagram merupakan media sosial yang sudah tak asing lagi bagi

masyarakat Indonesia. Sejak diluncurkan pada tahun 2010, instagram semakin



berkembang pesat sampai sekarang ini. Untuk menggunakan instagram tidak
perlu  dikenakan biaya apapun. Kemudahan yang ditawarkan instagram
menjadikannya media yang cepat untuk menarik minat masyarakal untuk
menggunakannya. Mem-posting video atau foto, mengomentari, memberi Jike,
mem-follow sampal searching sesual dengan hashiag pun bisa dilakukan dengan
¢ melalui video dan foto, instagram

Solution Hair Studio dil;
sosial fnstagram. Pada saal penelitian 1 at Thanks For Solution Hair Studio
memiliki lebih dari 19.800 jumlah pengikut.

Meskipun memiliki pengikut yang banyak di /mstagram dan lokasi
Thanks For Solution Hair Studio sangat strategis namun sang pemilik

mengeluhkan bahwa para pelanggan yang baru pertama kali ke Thanks For



Solution Hair Studio menyampaikan mereka sempat ragu untuk datang karena

khawatir jasa-jasa yang ditawarkan sama saja seperti barbershap kebanyakan.
Oleh sebab itu diperlukan suatu gambaran umum tentang produk, jasa,

dan objek tempatnya. Melalui iklan berbentuk video akan membantu untuk

memperkenalkan kepada masyarakat luas informasi tentang jasa dan kelebihan-

L3 Batasan Masalah

Agar pembahasan pada bab selanjutnya tidak menyimpang dan bisa
memberikan arah yang jelas bagi penulis dalam meneliti permasalahan, maka

penulis menentukan batasan-batasan masalah sebagai berikut:



1. Pembuatan video iklan ini menggunakan soffware berupa Adobe Premiere
Pro untuk editing.

2. Proses motion graphic akan menggunakan soffware berupa Adobe
Photoshop  untuk  desain grafis, dan Adobe Afier Effects untuk
penganimasian.

3. Proses rendering menggunakan ¢ Adobe Media Encoder.

1.5 Manfaat Fenelit

Manfaat dari penelitian ini adalah melalui iklan berbentuk video akan
membantu untuk memperkenalkan dan menjangkau lebih luas ke masyarakat
tentang informasi kelebihan dari jasa-jasa yang ditawarkan oleh Thanks For
Solution Hair Studio dibandingkan tempat tata rambub/barbershop kebanyakan
vang telzh banyak tersebar.



Lo Metode Penelitian

Dalam kegiatan ini penulis mengambil beberapa hal vang dianggap
penting yang dapat dijadikan sebagai bahan acuan untuk penelitian. Adapun
metode penelitian vang dilakukan sebagai berikut:
. Metode Pengumpulan Diata
2. Metode Analisis

mengamatl atay meninjau secara cermat dan okasi penelitian untuk
mengetahui kondisi yan

penelitizn yang sedang dilakukan. [1]



1.6.1.2 Metode Wawancara

Menurut M. Supardi (2006} [2] wawancara adalah merupakan pertemuan
dua orang untuk bertukar informasi dan ide melalui tanya jawab, sehingga dapat

dikonstruksikan makna dalam suatu topik tertentu.

L.6.1.3 Metode Studl Literatur

analisis vang digunakan di dalam peng
\nalisis SWOT.

Kelebihan dan fitur sistem ini adalah memiliki berbagai macam
fungsional dalam meningkatkan strategi promosi dalam bentuk video dengan
beberapa efek serta teknik pengambilan gambar, sehingga diharapkan hasilnya
dapat menambah daya tarik.



1.6.2.2 Analisis SWOT

Menurut Freddy Rangkuti (1997) [3] analisis SWOT adalah identifikasi
berbagai faktor untuk merumuskan strategi perusahaan. Analisis ini didasarkan
pada logika yang dapat memaksimalkan kekuatan (Stremgth). peluang
(Opportunity), namun secars bersamaan dapat meminimalkan kelemahan

{ Weaknesy) dan ancaman { Threar).

Perancangan Multimedia, Perancangan Audio, dan Perancangan Visual.
3. Pasca-Produksi
Tahapan ini dilakukan setelah tahapan produksi telah selesai. Pasca-

produksi merupakan proses penvelesaian sebuah karya dimana berawal



dari karya mentah menjadi sebuah video vang utuh dan mampu
menampilkan pesan dan informasi dengan menarik di dalamnya. Di dalam
proses pasca-produksi diperlukan beberapa tahapan seperti Digitizing,

Editing, Mizing, Finishing, dan Rendering.

BAB1 Pendahuluan : Bab ini bensi tentang latar

belakang, rumusan masalah, batasan masalah, maksud dan tujuan penelitian,
manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.

BABIT Landasan Teorl : Bab ini berisi tentang teon-teori



vang menjadi landasan dari penelitian, hasil penelitian terdahulu, dan kerangka
ki

BABIII Metode Penelitian : Bab ini berisi Gambaran Umum

tentang Thanks For Solution Hair Studio, Informasi Produk. Analisis. dan Pra-

Produksi.

BAB 1V Haslil dan Pembahasan Bab i bensi Produksi, Pasca-
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