BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dengan bertambahnya popularitas internet saat ini semakin mempermudah

atang ke toko tidak terlalu

banyak. Dengan demikian untuk mengatasi kendala tersebut usaha distro
membutuhkan teknologi informasi.

Distro DEARGOD Yogyakarta adalah dari sekian banyaknya Distro di
Indonesia yung masih menggunakan sistem pemasaran secara afffine. Karenanya
untuk mencapai wjuwan vang diinginkan sistem lama haruslah di dampingi dengan



sistem vang baru, yaitu svstem offfine di dampingi dengan system online. Svstem
onfime sendiri adalah sistem pemasoran dengan melakukan penjualan antara
konsumen kepada produsen melalui ieknolom informasi.

Teknologt informasi yang sedang berkembang saat ini adatah website atan

tenaga dikarenokan dengan pembelian melalui web, pembeli tidak harus bolak-

balik dan toko satu ke toko lainnya yang jaraknya belum tentu berdekatan.



Karena berbagai alasan itulah banyak pembeli yang mulai beralih dari
berbelanja secara offine ke berbelanja secarn owfine. Namun demikian,
membutulkan biaya dan waktu yang tidak sedikit dalam membangun sebuah situs
website pemasaran. Adopun vang harus di persiapkan sebelum membangun
website pemasaran disntaranya mulai dasifiama domain, dessin dan perancangan

I.  Aplikasi ini berbasis web.
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Data vang dikelola pada situs web diantarmya data produk (harga produk,
stok, detail produk. gambar produk), data kategori (jenis produk. brand),
data pelanggan, data penjualan, data pembayaran, data pengiriman.

Proses vang dilakukan diantaranya proses pengolahan data kategori (jenis
produk, hrand), proses pengolahan faporan diantaranya laporn penjualan,

Distro  DEARGOD

Yogyakarta diantatany
dan pengunjung.

EATYRWA, administrasit, ;

Tujuan Penclitlan
Tujuan yang ingin dicapai dari tugas akhir ini adalah :



l. Mengembangkan sistem nformasi pemasaran sebagai salah satu usaha
cara untuk meningkatkan penghasilzn distro tersebut.

2. Mempermudah bagi masyarakat atan dunia luar untuk melakukan transaksi
pembelian barang secara langsung.

3. Meningkatkan hubungan antars pen

ih ada untuk

sghaan dengan pelanggan yang baru
pendapatan perusahaan.

maupun J,r 142

mullahmw masalahsals
2 penting diantara proses Lain. Masslah penelitian akan menentukan kualitas

bi=a kita temukan lewat

ervaisi. survey, dan sehagainya

mempermasalabkan suatu vanabel atsu hubungan antara variabel pada suatu
fenomena. Sedangkan variabel itu sendiri dapat didefinisikan sebagai pembeda

antara sesuatu dengan yang lam.



Identifikasi masalah merupakan tahapan penting di dalam suatu penelitian,
dimana kesdaan ril yang ada dirumuskan secara sistematik berdasarkan hasil studi
literatur. Identifikasi masalah yang baik skan menjadi arah dan pembatas ruang
lingkup penelitian, yang akan berpengaruh terhadap efektivitas penelitian yang

Meskipun terlihat mudah, teknik pengumpulan data melalui angket cukup
sulit dilakukan jika respondennya cukup besar dan tersebar di berbagai wilayah.



2. Observasi

Metode ini merupakan metode pokok pertama vang akan diterapkan dalam
menganalisis permasalahan yang ada dengan melakukan pengamatan langsung ke
Clothing Deargod guna memperoleh data yang akurat yang ada dalam proses
berlangsungnya aktivitas kerjo. baik M@ja mesin maupun monusia dalam

Mengimplementasikan  sistemn yang telah dirancang  kedalam  kode

program.
4. Uji Coba



Dilakukan uji coba terhadap sistem yang telah dibuat untuk menjamin
bahwa sistem dapat berjalan dengan baik.

17 Sistematika Penulisan
Buku laporan proyek akhir ini terdiri dari 5 (lima) bab, dimana masing

masing bab mempunyai kaitan satu sama

serta perancangan sistem dan database,



BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini akan membahas tentang testing dan implementasi dari hasil
kinerja aplikasi yang dibangun.
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