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PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa, tugas akhir
ini merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam tugas akhir ini tidak

terdapat karya yang pernah diajukan o rang lain untuk memperoleh gelar

jang pengetahuan saya juga



MOTTO

X Maka bertanyalah kepada orang yang mempunyai
pengetahuan jika kamu tidak mengetahui.

X Ilmu tanpa amal bagaikan pohon yang tak
berbuah.

X Kejayaan adalah tujuan kita walaupun sulit untuk
meraihnya.

X sesungguhnya masa muda dan kekosongan

dan kekayaan adalah perusak dari segala
kerusakan bagi seseorang.
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Q Untuk Bapak dan Ibu

Inilah kado kecil yang dapat anakmu persembahkan untuk sedikit menghibur
hatimu yang telah aku susahkan, aku tahu banyak yang telah kalian korbankan
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memenuhi kebutuhanku. Aku hanya bisa mengucapkan banyak terima kasih
kepada Bapak dan Ibu, hanya Tuhanlah yang membalas kemuliaan hati kalian.

O Untuk Adikku

Adikku yang telah banyak memberikan dukungan kepada
aku, terimakasih atas kebaikan, perhatian dan kasih sayang
yang kamu berikan kepada aku, dan ini adalah merupakan
hari kebahagiaanku dan juga merupakan kebahagiaan kalian
juga, dan biarlah kuasa Tuhan senantiasa bersama Kkita semua,
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O Untuk teman-temanku

Terimakasih atas dorongan semangat, baik itu berupa pujian maupun cacian
yang selalu memicu aku untuk terus maju dan pantang menyerah.

0 Untuk seseorang yang kusayangi

Terimakasih telah memberi warna dalam keseharianku baik
suka maupun duka.
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INTISARI

Iklan merupakan sebuah media promosi yang digunakan untuk
memperkenalkan sebuah produk tertentu khususnya produk-produk baru, kepada
konsumen. Dalam hal ini iklan bertujuan sebagai strategi komunikasi yang
dilakukan oleh suatu lembaga dan komunitas atau perusahaan pembuat
barang/jasa yang dilakukan untuk menunjang upaya pemasaran. Salah satunya
adalah “Jeniffer Collection”.

Jeniffer Collection memproduksi sprei selama ini cara memasarkannya
masih tradisional, dimana pembeli harus datang ke rumah penjual sprei Jeniffer
untuk memilih sprei yang sesuai dengan selera mereka.

Hal ini dirasa kurang efektif. Untuk itu perlu diadakan cara pemasaran
yang canggih, yaitu dengan cara memasarkan produk-produk “Jeniffer Collection”
melalui media televisi. Sarana iklan televisi begitu efektif untuk media promosi
yang sangat cepat dikenal oleh masyarakat. Dengan demikian penelitian akan
memberikan dampak positif kepada “Jeniffer Collection” yang selama ini masih
kurang pada bagian pemasaran.

Kata Kunci : Periklanan, Televisi
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ABSTRACT

Commercial is a promotion media which is used to introduce a particular
product especially new products, to consumers. In this case the purpose of
commercial is as communication stategy which is done by some institution and
community or company product/services market which is done to support
marketing efforts. One of then is “Jeniffer Collection”.

Jeniffer Collection is a company which produce bed cover all this time,
way to market the product still traditional, where the buyers must come to the
Jeniffer’s seller to choose bed cover which suitable with they taste.

This is less effective. For it needs to be held the way to become powerful
marketing, with increase the marketing "Jeniffer Collection™ by TV media. TV
advertising is so effective means for media promotion very quickly known by the
public. Thus this study will provide a positive impact to the “Jeniffer Collection”.
Which is still lacking on the part of marketing.

Keywords : Advertising, Television
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