produk bed cover, yang dapat menarik indera dan minat masyarakat untuk lebih

mengenal obyek yang dijelaskan didalamnya.

Untuk itu periu disdakan cars pemasaran yang dapal mendukung dalam
mengenalkan produk-produk  “Jewiffer Collection” melalui media televisi.



Pembuatan iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklinan media
televisi yang merupakan hasil dari perpaduan proses editing, gambar, suara, dan
Juga teks.

Dilatar belakangi oleh masaloh distas, maka dibuatlah skripsi dengan judul

Promosl Produk “Jeniffer

1.4 Tujuan Penelitian

1.4.1 Tujuan Objek
1. Meningkatkan minat dalam memasarkan bed cover.



2. Mengenalkan dan memberikan informasi mengenai produk Jeniffer

Callection.
3. Menampilkan keunggulan-keunggulan produk Jeniffer Collection,

1.4.2 Tujuan Akademls

aflection kepada masyarakat luas
agar mudah dalam menyampaikan informasi.

1.5.2 Manfaat Akademis

I.  Memberikan pengalaman dan wawasan penulis tentang pembuatan
iklan televisi.



2. Terpenuhinya salah satu syarat kelulusan studi di STMIK AMIKOM
Yogyakarta.

3. Menambah pengetahuan dan wawasan pembaca terhadap dunia
periklanan TV.

pengamatan langsung ke Jeniffer Collection. Dari matode nidiperc
i mana saja dari Jeniffer Collection yang akun dijadikan objek pe

Melakukan tanya. jowab- lsngsung kepada pihak pengelola Jeniffer
Collection untuk mendapatkan mformas dibutuhkan mengenai Jeniffer
Collection, dan permasalahan-permasalahan  yang ada dalam hal promosi dan
pemasaran Jeniffer Collection. Informasi di luar objek penelitian yang berkaitan
dengan pembuatan iklan televisi ini didapatkan dengan melakukan konsultasi
kepada dosen pembimbing dan orang yang mengerti tentang periklanan televisi,



163 Metode Kepustakaan
Mengumpulkan data dan informasi yang berkaitan dengan kebutuhan
pembuatan iklan televisi dari beberapa sumber referensi tertulis seperti buku-buku

yang sebagian besar tersedin di perpustakaan STIMIK AMIKOM Yogyakarta dan
literatur-literatur yang diperoleh dari inte

1.7 Sistematiln

ik per masalahan yang
= :.- tmmmE :

BAB 111 : PER
Bab ini menguraikan mengenai tinjauan umum dari objek, rincian
biaya pembuatan iklan dan perancangan iklan (tahap paska produksi).
BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menguraikan tahap produksi. tahap paska produksi, dan
pembahasan mengenai iklan yang telah dibuat.



BABV : PENUTUP
Berisi tentang kesimpulan dan saran-saran yang dapat diberikan dari

DAFTAR PUSTAKA
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