BAB 1

PENDAHULUAN

it dipisahkan dari kehidupan

Galnpu menunjukan unsur nudio visual yang
menarik wntuk penonton nial adengar. Dalam periklanan, komunikasi yang
digunakan bukan hanya melalui bahasa sebngm alat komunikasinya  melainkan
menggunakan seperti gambar bergerak fmosion piciure), warna dan bunyi dimana
gabungan dari semua it secara keseluruhan dopal menghasilkan komunikos:
periklanan vang sempurna (Mulyvana, 2001:68).



Iklan yang ditampilkan di televisi bisa memakil kekuatan persona diri (eite)
manusia untuk mengembangkon produknya. Cora seseorang berbicura serta bahasa
tubul (body fanguagel yang ditunpilkan dapat mempengaruhi masyarakat untuk
menbeli produk yang dipromosikan (Prianto, 20135:16). Pembuat iklan kadang-kadang
gemar memfokuskan pu:[nsm hiburin dabam klan yusng ditampilkan dan tidak mau

' ara sfngat Dmﬁ-nbeg'wpﬂmiklnnwg
mar eleh program yang teagah
i alisasinya lidak ada

int. Baik it dalam




Tayangan iklan di televisi disuguhkan unuk masyarakat tertentu sebagai target
ateliencenya, baik sebagai publik internal maupun cksternal. Publik internal dapat
disuguhkan kepada direksi, karyawian maupun pemegang ssham, Sementara ins publik
eksternal, vang paling primer merupakon parn konsumen (Malik, 20012:4). Dalam
konteks iklan XL Axiata versi “Tetap Produktif Di Jaringan 4.3G™ iklan tersebut

tetapi dari aspek pendid
Covid-19 telah mengaca

tingkat taman konok-kanak hingea universitas. Maka diperlukan solusi untuk
menjowab permasalahan tersebut. Sehingga pembelajaran secara daring (onfine) adalah
salah satw cara yang dapat mengatasi masalah tersebut.




Pada masa pandemi seperti saut ini perkembangon pengiuna sosil media juga
mizningkat secara drastis. D1 Indonesia sendini pada skhir tabun 2020 im menurat hasil
studi Polling Indonesia yang bekerja samu dengon Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (APJI) mengungkapkan yaitu sebanyak 196,7 juta jiwa atau jika

dipersentasekan 73,7% penduduk indonesia adalah pengguna internet yang akrif,

1 an solus: bisnis untuk

i, Voice, SMS, dan layanan

bernilai tambah telekomunikasi seluler lainnya. XL Axiata mengoperasikan jaringan
pada teknologi GSM 900/DCS 1800, IMT-2000/3G, dan merupakan operator
telekomunikasi pertama di Indonesia vang meluncurkan 4.5G Siap dengan spektrum
1800 MHz. XL Axiata berkomitmen untuk menghodirkan koneksi vang lebib cepat
din stabil melalul implementasi teknologi 4.5G-Massive MIMO, terutamma & huir Jawi



Pengpunaan teknolog tersebut dapat mempercepat transfer data untuk lebih memberi
kenyamanan kepada pelangpean.

Salah satu perusahann 1elekemunikasi terbesar di tanah air ini tengah menanamkan
Brancd fmage dibenak penonton televisi yang jugn menjadi ruang pasamya don juga
saham dan direksi. Meskipun di

itor dari PT X1 Axinia yang

iklan XL Axiato yong lain, Perbedaan b i entuk visual iklan tersebut
yang sungal menggambarkan kmﬂi:l saat ini, T.Edcblh lagi jikn dibandingkon dengan
iklan produk-produk terdekat nya seperii iklan kartu Axis, Umumnyn jenis ikian
kompetitor produk XL Axiata menampilkan berbagan fitur, keunggulan, farif. bonus,
dan lain sebagainye. Sedangkan iklan " Terus Produktif Di jaringan 4. 3G" XL ind justru
muneul dengan menyampaikon kepada publik bagaimana perkembangin teknologi



ying sedang digunakan oleh XL Axiata guns mendukung segala kegiatan yang
dilzkukon oleh masyarakot di Indonesia pada mass pandemi seperti sekarang.

Sejak akhir tahun 1960-an semiotika dijadikan sebagai salah sata analisis media
massa sertn sudah menjadi strategi penting dalam teori medin sebagai hasil

clalui iklan versi “Ti o laringan 4.5G" XL Axiata banyak

menggambarkan kondisi realita sosial yang dialami oleh banyak orang di Indonesia

ik i | dari bekerfz dari rumah, belajar dan

rumah hingga pengeunaan npllku:[']'ik'l’akymﬁsaﬁnnﬁ trend saat ini. Bernngkat dari

latar belokang di ates, peneliti meromuoskan  permasalahon yvaine  Bagaimana

pemaknaan produktif dan internet stabil pada {klan XL Axiata versi Terus Produktif
Di Jaringan 4.5G7



1.3 Tujuan Dan Munfuat Penelitian
1.3.1 Tujuan Penelitian

Penelitiun i dilaksanakan yang bertujusn untuk mengetahui  pemaknaan
produktif dan internet siubil yang terdapat dalam iklan XL Axista versi “Terus
Produktif Di Jaringan 4.5G"
1.3.2 Manfast Penelitian
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